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Vorwort

Die Flensburger Hofkultur besteht seit 1990 und bringt seit jeher
verschiedenste kulturelle Musik- und Kunstrichtungen zusammen.

Beinahe genau so lang bestand das ursprlngliche Corporate Design der
Hofkultur. Bis auf kleine Anpassungen reprasentierte es seit 29 Jahren
konsequent die Flensburger Hofkultur. Mit dem 30-jahrigen Jubilaum
des Festivals ist es an der Zeit, mit der Zeit zu gehen und die Marke zu
modernisieren und zu verjungen.

Die Grundwerte der Flensburger Hofkultur — eine einzigartige
Hofatmosphare, Vielfalt und das gemeinsame Zusammenspiel kultureller
und musikalischer Elemente — soll auch durch das neue Corporate Design
widergespiegelt werden.
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,Kultur i1st wichtig fur die Seele,
fir unser Wohlbefinden!”

— Flensburger Hofkultur

Flensburger Hofkultur — Brand Book

Corporate Design

Das Corporate Design bildet die visuelle Identitat einer Marke und macht die
Besonderheiten eines Unternehmens sichtbar. Das Brand Book fasst die zugrun-
de liegenden Regeln und Vorgaben zusammen und reglementiert die Gestaltung
aller Teile in ihrem Zusammenspiel.

Auf diese Weise kann eine einheitliche visuelle Kommmunikation uber alle
Kommunikationswege und -mittel hinweg gewahrleistet werden.
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Farben

Grundfarben

Die Farbpalette der Flensburger Hofkultur spiegelt die Werte des Festivals
wider und schafft eine koharente und ansprechende visuelle Identitat dber die
gesamte Gestaltung hinweg. Sie besteht aus drei Grundfarben:

Sonnengelb (Hofkultur Gelb)
Das Sonnengelb reprasentiert die frohliche Atmosphare, die auf dem Festival
herrscht. Sie erinnert an warme Sonnenstrahlen, die sowohl Besucher:innen als

auch Kunstler:innen willkommen heilen. Es dient in der Gestaltung als Highlight.

Blaugrau (Hofkultur Blau)

Das Blau bildet die solide Basis fur die Gestaltung und sorgt fur eine aus-
gewogene visuelle Darstellung. Es erinnert an den abendlichen blauen Himmel|,
kurz vor Sonnenuntergang und fangt damit die abendliche Atmosphare der
Flensburger Hofkultur ein.

Weinrot (Hofkultur Rot)

Das kraftige Weinrot steht fur Begeisterung und Intensitat. Die Farbe entfacht
Leidenschaften und emotionale Verbindung. Sie schafft zudem die Brucke zum
ursprunglichen Design der Flensburger Hofkultur.
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Hofkultur Rot

CMYK 0/100/100/25
RGB 183/14/12
#b70e0c

Hofkultur Blau

CMYK 50/0/10/40
RGB 94/145/159
# 5e919f

Hofkultur Gelb

CMYK 0/35/90/0
RGB 249/177/34
#19b122

Gemeinsam reprasentiert der
Farbdreiklang die kulturelle und
musikalische Vielfalt der
Flensburger Hofkultur.

Erganzt wird die Farbpalette um
die Farbe Anthrazit, welche
insbesondere als Schriftfarbe
Verwendung findet.

Anthrazit

CMYK 0/0/0/95
RGB 46/46/ 46
# 2e2e2e
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Farben

Farbabstufungen

CMYK 0/80/80/10
RGB 215/74/49
#d74a31

CMYK 30/0/5/25
RGB 155/186/ 197
# 9bbac5h

CMYK 0/25/75/0
RGB 253/198/82
#fdc652

Hofkultur
Blau
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CMYK 0/100/100/50
RGB 138/16/2
#8a1002

CMYK 60/0/10/60
RGB 50/105/120
# 326978

CMYK 0/45/100/20
RGB 208/134/0
#d08600

Graustufen

—

.

l

Grau dunkel (Rot)

CMYK 80 % Schwarz
RGB 87/87/87
# 575757

Grau mittel (Blau)

CMYK 55 % Schwarz
RGB 146 /146 /146
# 929292

Grau hell (Gelb)

CMYK 30 % Schwarz
RGB 198/ 198/ 198
# cbecobeoh
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Wort-Bild-Marke

Marke
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GrolRe

Die minimale GroRRe der Wort-Bild-Marke darf die Male von 20 x 15 mm oder
57 x 43 px nicht unterschreiten.

N
Ay

— flensburger B = -

= flensburger & =
B hofkultur B hofkultur  aka

70 x 54 mm 43 x 33 mm 20x 15 mm
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Wort-Bild-Marke

Schutzzone

Der minimale Abstand, welcher rund um die Wort-Bild-Marke eingehalten
werden muss, betragt die Hohe des Buchstabens h.

A
Ay

i —
— flensburger
B hofkultur
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Farben

Die originale Farbgebung ist in der Gestaltung zu bevorzugen. Sie darf nur auf
weillem Untergrund platziert werden. Zusatzlich kann die Wort-Bild-Marke mit
den originalen Farben und negativer Schrift auf Anthrazit genutzt werden.

_ flensburger BB Nels:
B hofkultur ! hofkultur
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Wort-Bild-Marke

Graustufen, Schwarz

In Situationen, in denen lediglich ein Schwarz-Weil-Druck maoglich ist, stehen die
folgenden Varianten zur Auswahl. Wenn maoglich, ist die Variante in
Graustufen in der Gestaltung zu bevorzugen.

flensburger
hofkultur

_ flensburger

B hofkultur 1
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Negativ
Die negative Variante der Wort-Bild-Marke darf auf der definierten Farbe
Anthrazit, auf Schwarz sowie auf den Grundfarben platziert werden.

VN
) | 4B
— | —
flensburger B flensburger
hofkultur Il hofkultur

y N y N
A Ay

M flensburger M flensburger
Il hofkultur IN hofkultur
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Wort-Bild-Marke

No-Gos

Folgende Nutzungen der Wort-Bild-Marke sind zu vermeiden.

nsburger
hofkultur

Verzerrung oder Stauchung Rotation Effekte wie z.B. Schatten

Flensburger Hofkultur — Brand Book

VN

|4

o= T
B fi<nshurger B flenshurger
hofkultur P4 hofkultur

Verandern der Farbe Platzierung auf nicht definierten Platzierung auf Fotos*
Farben und Grautonen*

* Ausnahme sind Videosnippets in animierten Gestaltungen mit mindestens 60 % Unscharfe.
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Bildmarke

Marke

Erganzend zur Wort-Bild-Marke besteht die reine Bildmarke, welche eine
Erweiterung des Torbogens zeigt. Sie ist in solchen Situationen zu verwenden, in
denen die Schrift der Wort-Bild-Marke aufgrund der Grof3e nicht ausreichend les-
bar ist. Die Bildmarke kann die Wort-Bild-Marke in der regularen Gestaltung nicht
ersetzen.

A

~a—
n =
= M
1 =
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GrolRe

Die minimale GroRRe der Bildmarke darf die Malte von 5 x 6 mm oder 14 x 17 px
nicht unterschreiten.

B Lo N
ar—
Hi —
[] ] L 0
i H
45X 5T mm 25x285mm 5x6 mm

Die Bildmarke kann beispielsweise als Favicon der Website im Webbrowser oder
als Profilicons auf Social Media genutzt werden.

Flensburger Hofkultur — Brand Book
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Bildmarke

Schutzzone

Der minimale Abstand, welcher rund um die Bildmarke eingehalten werden
muss, betragt die Hohe des Buchstabens h.

y N
Ay
Hi
n
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Farbe

Die Bildmarke darf nur in positiver Farbgebung auf weillem Untergrund
verwendet werden.

A
Ay
Hi
B
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Bildmarke

No-Gos

Folgende Nutzungen der Bildmarke sind zu vermeiden.

Verzerrung oder Stauchung Rotation

Flensburger Hofkultur — Brand Book

Effekte wie z.B. Schatten

Verandern der Farbe

Platzierung auf nicht weilsem
Hintergrund

Flensburger Hofkultur — Brand Book

Platzierung auf Fotos
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Jubilaumslogo

Marke
Im Rahmen des 30-jahrigen Jubilaums der Flensburger Hofkultur kann in der

Gestaltung das Jubilaumslogo genutzt werden. Dieses darf nur im Jubilaums-
jahr genutzt werden. Es kann fur jedes weitere runde Jubilaum angepasst wer-

den.

C
N

Flensburger Hofkultur — Brand Book

flensburger
hofkultur

|
|
\

GrolRe

Die minimale GrolRe der Bildmarke darf die MalRe von 31 x 16 mm oder

88 x 45 px nicht unterschreiten.

flensburger
hofkultur

"
d

87 x44,5mm

‘.| -
W flensburger
& '~ hofkultur

3Tx16 mm
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Jubilaumslogo

Schutzzone

Der minimale Abstand, welcher rund um das Jubilaumslogo eingehalten
werden muss, betragt die Hohe des Buchstabens h.

u
|
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flensburger
hofkultur

Farbe

Das Jubilaumslogo darf nur in positiver Variante auf weillem Untergrund sowie
in negativer Variante auf Anthrazit platziert werden.

"o
.

flensburger
hofkultur

4.
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Jubilaumslogo

No-Gos

Folgende Nutzungen des Jubilaumslogos sind zu vermeiden.

| flensburger
"~ hofkultur

W flenshurger
w \hofkultur

Verzerrung oder Stauchung Rotation Effekte wie z.B. Schatten
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- flensburger W flensburger
b)) hofkultur « hofkultur
Verandern der Farbe Platzierung auf nicht weilsem Platzierung auf Fotos*

Hintergrund*

* Ausnahme sind Videosnippets in animierten Gestaltungen mit mindestens 60 % Unscharfe.
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Typograhe

Hausschriften

Als Hausschriften der Flensburger Hofkultur werden die Google Fonts
Roboto Slab und Roboto genutzt.

Beide Schriften sind in ihren Formen weitgehend geometrisch, gleichzeitig
weisen sie freundliche und offene Kurven auf. Wahrend einige Grotesken ihre
Buchstabenformen verzerren, um einen starren Rhythmus zu erzwingen, gehen
Roboto Slab und Roboto keine Kompromisse ein und lassen die Buchstaben in

ihrer naturlichen Breite stehen. Dadurch entsteht ein naturlicherer Leserhythmus.

Das Zusammenspiel aus Serifen- und serifenloser Schrift spiegelt die Tradition
der Flensburger Hofkultur wider und dass sie trotzdem mit der Zeit geht.
Sie kombinieren Klassik und Kultur mit Modernitat und Jugend.

Flensburger Hofkultur — Brand Book

Roboto Slab
Roboto Slab ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Schnitt: Bold abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Anwendung: Headline, Kinstlernamen, Auszeichnungen, Wortmarke

Roboto Slab ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Schnitt: Light abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Anwendung: Zitate, Wortmarke

Flensburger Hofkultur — Brand Book
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Typograhe

Roboto
Roboto ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Schnitt: Light abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890

Anwendung: Subline, Copytext

Roboto ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Schnitt: Regular abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Anwendung: Subline und Copytext auf farbigem Hintergrund

Flensburger Hofkultur — Brand Book

Text-Konventionen

Headlines und Fliel3texte auf weilslem Untergrund werden im definierten
Anthrazit gesetzt. Texte auf farbigen Untergrinden werden immer weif}
gesetzt. Auf farbigen Untergrinden im Print-Bereich werden alle Light-Schrift-
schnitte auf Regular angepasst, um im Druck die Lesbarkeit gewahrleisten zu
konnen.

Texte durfen in keinem Fall auf Fotos und Bildern platziert werden.

In der Regel werden alle Texte linksbiindig gesetzt. Eine Ausnahme stellt das
Programmheft dar, welches aufgrund der aufgeraumteren Optik Blocksatz (letzte
Zeile linksbindig) nutzt. In begriindeteten Fallen kann auch auf einen zentrierten
Satz ausgewichen werden.

Flensburger Hofkultur — Brand Book
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Typograhe

Uberschriften (Headlines)

Uberschriften werden immer in Roboto Slab Bold gesetzt.
Der Zeilenabstand von Uberschriften betragt 110 %.

Unteriiberschriften (Sublines)

Unterdberschriften werden in Roboto Light gesetzt. Die Groflke
entspricht maximal 85 % und minimum 70 % des Schriftgrads der Headline.

Flietext (Copy)

Die Grolde des FlieBtextes darf maximal 55 % des Schriftgrads der Headline
betragen. Der Zeilenabstand im Fliel3text betragt immer 125 %.

Zitate

Die SchriftgrolRe der Zitate ist je nach Platzierung zu entscheiden, so kann sie
der Subline oder Copy entsprechen. Der Zeilenabstand betragt immer 125 %,
da es sich im Grunde um Flief3text handelt.

Flensburger Hofkultur — Brand Book

Aufzihlungen
Aufzahlungen werden immer mit Bulletpoints gesetzt.

Aufzahlung 1
Aufzahlung 2

Auszeichnungen

Im Flieltext konnen Auszeichnungen wie zum Beispiel ,Flensburger Hofkultur”,
Kunstler*innen-Namen oder andere hervorzuhebende Informationen bei
gleichem Schriftgrad durch die Nutzung von Roboto Slab im Schriftschnitt
Bold kenntlich gemacht werden.

Links

Links, sowohl im digitalen als auch Print, werden auf weilem Untergrund
im Hofkultur Blau dargestellt.

Flensburger Hofkultur — Brand Book
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Bildwelt

Bildsprache

Die Bildsprache soll die Werte der Flensburger Hofkultur und die
Hofatmosphare wahrend der Veranstaltungen visuell unterstreichen.
Durch sie sollen folgende Assoziationen vermittelt werden:

+  Gemdtlichkeit

«  laue Sommerabende
+  Vielfalt

«  Kultur

Die Bildwelt der Flensburger Hofkultur orientiert sich am Fotomaterial der
Veranstaltungen. Die Motive sind nahbar und entsprechen der Realitat.

Inhalt der Bilder konnen Aufnahmen der Konzerte, Lesungen etc. sein sowie
(Detail-)aufnahmen aus den Hofen. Wiinschenswert sind ein gemdtlich-
sommerliches Lichterspiel und eine spannende Bildgestaltung aus

Vorder-, Mittel- und Hintergrund.

Flensburger Hofkultur — Brand Book

Veranstaltungsfotos

Flensburger Hofkultur — Brand Book
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Bildwelt

Stockfotos

In der Regel sollte sich bei der Gestaltung an Fotos der tatsachlichen Veran-
staltungen der Flensburger Hofkultur bedient werden. Ist dies nicht moglich,

konnen Stockfotos ausgewahlt werden, die der folgenden Bildwelt entsprechen.

Dabei handelt es sich vorwiegend um Detailfotos.

Flensburger Hofkultur — Brand Book

No-Gos

Folgende Art von Stockfotos durfen nicht verwendet werden.

Bilder von Festivals und / oder Personen / Kunstler*innen, Strallen / Gassen / Hofe,
grofRen Konzerten die nicht bei der Flensburger die offensichtlich eine andere
Hofkultur auftreten Stadt als Flensburg zeigen
Flensburger Hofkultur — Brand Book 41



Layout

Raster

Jeder Gestaltung liegt ein Raster im Verhaltnis x:2x zugrunde.

X ist dabei variabel und wird entsprechend dem vorliegenden Format
angepasst, um ein stimmiges Verhaltnis von Weillraum (also der Liniendicke)
zum Grundformat zu erhalten.

Beispielraster flr gangige Formate:

Grundformate wie DIN Lang, DIN A4, DIN A5 x=3mm
DIN A3: x=5mm
Visitenkartenformat: x=1,5mm
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Raster
Das Layout des Logos basiert auf dem Verhaltnis des DIN A4-Rasters.

In der Gestaltung ist die gesamte Wort-Bild-Marke mit der linken und unteren
Kante am jeweiligen Format-Raster auszurichten.

g
| ;
= ﬂensburger
Il hofkultur

P

ﬂensburg O o
l hofkultur
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Layout

Gestaltsystem

Innerhalb des Rasters konnen die Grolden der Rechtecke bei der Gestaltung frei
gewahlt werden, solang sich horizontal wie vertikal an eine gerade Anzahl von
2x gehalten wird. Am Rand werden die Gestaltelemente Uber das Raster hinaus

randabfallend platziert.
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Bilder im Gestaltsystem

Bilder werden im Grundsatz analog zu den rechteckigen Gestaltelementen
gehandhabt. Sie konnen dabei auf mehrere Gestaltelemente aufgeteilt werden.

In der Regel darf pro Gestaltprodukt ein Fotomotiv verwendet werden.

VN 4. A

o —aarY 4

mn =

= flensburger ‘.I —

B hofkultur W flensburger

W& < hofkultur
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Layout

Animation

Auch die Animation orientiert sich am Raster. Die Elemente konnen sich
innerhalb vom Raster horizontal und vertikal frei bewegen.

Flensburger Hofkultur — Brand Book

No-Gos

Folgende Anwendungen entsprechen nicht dem Prinzip des Rasters.

Zu viel Einheitlichkeit der Mehrere Bilder in einer Diagonale Animation
Gestaltelemente Gestaltung

Flensburger Hofkultur — Brand Book
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Anwendungsbeispiele

Auf den folgenden Seiten wird eine Auswahl an Anwendungsbeispielen gezeigt,
welche Einsatzgebiete der festgelegten Standards zeigen sowie die Nutzung der
Guidelines verdeutlichen.

48
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Briefpapier

DIN 5008 Form B

Flensbum, 21.06.2023

Biar stelt die Batrefinaile

Sehr gechrte Damen und Harren,

ich bin ain Kisiner Blindizxt. Und Zwar schan so Enge ich denken kann.
BﬁlmmmmsMHLﬁsBmMEnhimezumn Mme'gltkenen
Sinn. Wirkich keinen Sinn. Man wir

und oftrrals gar nicht erst gelosen,

Aber bin ich alen mﬂheanmﬂsmNagmmwemenemm

. Alier orkdere: s mich
Nicit besanders biind 21 sanumsﬂnm&aeaezaimmmmmrlm 50 habe ich
dls Weiner Bindet wovon al und wichtigen ur
traumen.

Mit freundiichen Grien

Qb

i Befilnr ¢, Banlorerbindung: HOSF# DEET 21750000 DOTZTZA 79
Nordse @ ECNOLADEZNOY

24353 Flabury ‘ENUMTATATAr FrArZemE Fnebi] DE 15 290 76685
I Ti: w4 20 A SwctiaRtving e b
Ido@erabimer hoscaur de ‘VertnngeDarealHiger Voretenc Viarr ke

Farbig

Zusatz- und Vermerkzone
Wx Mustermann

'\Z!JEMIHIHSEGI

Flensburg, 21.06.2023
Hiny stal die Baireffueile

Sehr geehrte Damen und Herren,

ich bin &in kieiner Bindiext. Und zwar schon so lange ich denken kann.

BwrmmmmwsamennlmTwwsﬂnMane!ulﬂenen

Sinn. Wiridich keinen Sinn. Man wind

und offrrmals gar micht erst gelesan.

Aber bin ich allein deshalb ein schiechierer Text als andere? Na gut, ich wende nie in den
nicht s mich

ﬂﬂba!mashimmssnumsdm&desezdmmmmmrlm sa habe ich

als keiner Bindiext etwas geschaTt, wovon all e richligen und wichligen Texde meist rur

‘trdumen.

Mil freundiichen Grien

G

Thoasbuon Fefindier 7, B HOSF DES7 21750000 ITL124 7
et ittt .
s ST e T

Graustufen
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Anwendungsbeispiele

Visitenkarten

= flensburger
B hofkultur

Gunnar Astrup

Geschaftsfihrung & Programmleitung

Flensburger Hofkultur e.V.
Norderstralle 89 | 24939 Flensburg

+49 1590 4839384
gunnar.astrup@flensburger-hofkultur.de
www.flensburger-hofkultur.de
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Programmheft

Die Enlfr der Flernt fladur wird sin Fever-
Bunblrn (Sonnenkinderj biicka auf ene lange Bard-
gerchichie aunick. Seft 2012 macht die Truppe aln Kurti-
Mangoes permeinsam Musk Ende 2072 kam der eve
Name, umder Acidung h } &
und eine atarere Yarbindug zu dwven =

Wurein 2u umerstreichen. Unterstrichen werden musa
aufierden dieser wahrminrig arebare Mix der 6-lophigen
Band aum verschiedermten Stilichihungen und  Kuloren

Sound phne Schi ader P
wan man heunsage be wohkalem Cypeylarz melen
fimlet Dan frarcbaisch-palnisch-deutche Trio eadafft
dabel meinen sigenen moderen St und vesbindet o mit
ghotaker Musikound Chanson

Tamwre (F

und pramentiont die Songa in bin 2. acht verschiodersn
+ [ h

Sounds hmeken mit Jazze urd
i Wr o b | iher Afm-Soul- b

Die Al dort iry threr Heimat D
ket dhe £ M [

um die garee Welt. Flermburg darf aich af @ne warme,
|ebenabaiahende Liventow frewen, die dan Publlom mit
resfien, tanzen und rach mehr schreien B

Mittwoch, 05.07. | 20.30 Uhr

Hof des Schifffahrtsmuseumns
Schiffbriicke 39

Ticket 22 £ | Ermaligt 11 €

Sound sapen alledem
die facetierweichen inatrumentalisten der Band an der
L 1 ; T

und allerat tempeamentvall wid ea mit der Marion &
Sabo Bard.

Flensburger Hofkultur — Brand Book
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Anwendungsbeispiele

Website

N
l
| 1} - ber e Hofkuit

= flensburger
W hofkultur

29. Juli 2023
Giiterbahnhof

Partner &
Sponsoren

Desktop
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g =
o Uber die Die
| [} - Hofkultur Programm Hofe Tickets Fotogalerie
= flensburger
B hofkultur

Die Flensburger Hofkultur schafft Erinnerungen,
kleine Auszeiten und gemeinsame Erlebnisse mit
Freunden und sorgt dafiir, dass neue
Freundschaften entstehen. An lauen
Sommerabenden in den schénsten Hofen unserer
Stadt. Wir freuen uns auf die 29. Flensburger
Hofkultur, die umfangreichste Ausgabe der
Geschichte des renommierten Festivals. An 19
Abenden unterhalten wir die Besucher*innen in 16

ISR s MO~ A W P,

Vicky Richter / 1. Vorsitzende
Gunnar Astrup / Geschaftsfihrung

NjDRkultur

Mobil

Flensburger Hofkultur — Brand Book
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Kontakt

= [lensburger
B hofkultur

Flensburger Hofkultur e.V.

Norderstralle 89 | 24939 Flensburg
+49 1590 4839384
info@flensburger-hofkultur.de
www.flensburger-hofkultur.de
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