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1. Einleitung

Die Europaische Raumfahrtagentur ESA und die Weltraumbehorde NASA planen Malinah-
men zur Abwehr von Asteroiden. Unter dem Namen "AIDA" (Asteroid Impact & Deflection
Assessment) soll eine Mission gestartet werden, die darauf abzielt, die Flugbahn von As-
teroiden, die auf Kollisionskurs mit der Erde geraten konnten, abzulenken und somit die
Erde vor méglichen Einschlagen zu schitzen. Die Vorgehensweise fur den Versuch sieht
wie folgt aus: Die Raumsonde "DART" der NASA soll in den erdnahen Doppel-Asteroiden
“Didymos” einschlagen, um dessen Laufbahn zu beeinflussen. Im November 2019 wurde
zudem der ESA die Finanzierung der Mission "HERA" bestatigt. Bei "HERA" handelt es sich
um die Entwicklung einer weiteren Raumsonde flr die AIDA-Mission, die die Ergebnisse der
Asteroidenabwehr durch DART untersuchen soll. Um das Bewusstsein der Gesellschaft fir
die Bedeutung dieser Mission anzuregen, macht die ESA darauf aufmerksam, dass diese
Mission erstmals einen Besuch des binaren Asteroiden-Systems ermdglicht und zudem be-
legen wird, dass Menschen die Fahigkeit besitzen, Flugbahnen bedrohlicher Asteroiden im
Weltraum zu andern.? Die beabsichtigte Bewusstseinsstarkung fiir solche Fortschritte ge-
staltet sich jedoch in Anbetracht der Tatsache, dass der Uberwiegende Anteil der deutschen
Bevolkerung maRig bis sehr gering oder gar nicht an Themen der Wissenschaft oder For-
schung interessiert ist, als Herausforderung.?

In der vorliegenden Arbeit wird diese Problematik aufgegriffen und im Rahmen des
Moduls Brand Design des Masterstudienganges Intermedia & Marketing an der
Hochschule Flensburg ein moglicher Losungsansatz in der Kommunikation und der
gestalterischen Auf-bereitung von Themen der Weltraum- und Asteroidenforschung
ermittelt. Angesichts der tendenziell zunehmenden Nutzung von Social Media in
Deutschland* wird dabei die Unter-suchung auf diese Kommunikationskanale eingegrenzt
und anhand der Realisierung eines Medienprojektes folgender Fragestellung
nachgegangen:

Inwieweit kann die Kommunikation eines zu einer eigenen Marke gebrandeten
wissen-schaftlichen Themenfeldes liber soziale Medien die Kommunikationsschwéche der
Wissen-schaft gegenliiber nicht-wissenschaftlichen Interessengruppen verringern?

Ziel dieser Arbeit ist es, die Wirksamkeit der Prasenz eines Profils auf einer
ausgewahlten Social Media Plattform zu erforschen, das wissenschaftliche Themen in
einem dem Pub-likum gestalterisch angepassten Kommunikationsstil aufbereitet. Es
werden sowohl Ein-blicke in die einzelnen Schritte der Planungsphase als auch in die
Umsetzung und Re-sultate des Versuchs gegeben. Das Projekt erfolgt in Kooperation
mit Holger Sierks vom Max-Planck-Institut fur Sonnensystemforschung in Géttingen,
dessen Team die Kamera fur die HERA-Mission konstruiert.

Fur die bessere Lesbarkeit wird das generische Maskulinum verwendet.

1 Vgl. Banner, 2019
2 Vgl. ESA, o.J.
3 Vgl. Statista: 2019: Interesse der Bevblkerung in Deutschland an Wissenschaft und For
schung von 2015 bis 2019, 2019.
4 Vgl. Statista: Anzahl der Nutzer von sozialen Netzwerken in Deutschland in den Jahren 2017 und

2018 sowie eine Prognose bis 2023, 2019.



2. Ausgangslage und Konzeptionsuberlegungen

2.1 Briefing und Problemanalyse

Das folgende Kapitel legt die Ausgangslage des Projektes dar. Im Rahmen eines Briefings
wurden Details zum Anliegen des Auftraggebers besprochen, die an dieser Stelle zusam-
mengefasst wiedergegeben werden

Wie bereits in der Einleitung erwahnt wurde, arbeitet Holger Sierks zusammen mit anderen
Wissenschaftlern am Max-Planck-Institut in Gottingen an einer Kamera fur die Raumsonde
der HERA-Mission, mit deren Hilfe die Ergebnisse vom Einschlag der DART-Sonde auf den
Asteroiden untersucht werden kénnen. Die HERA-Mission gehdort neben weiteren Projekten
zu den Missionen, die die ESA als MalRnahmen der "Space Safety Awareness" bezeichnet.
Dabei handelt es sich um Beobachtungen, Forschungen und Missionen, die dem Schutz der
Erde vor moglichen Gefahren durch Weltraumobjekte dienen.

Holger Sierks verzeichnet eine grol3e Schwache der Wissenschaft in ihrer Kommunikation
nach aul3en. Diese Schwache zu uUberwinden, die Tatigkeiten rund um das Thema Space
Safety Awareness und die Ziele kunftiger Missionen und Projekte an ein breites Publikum
zu kommunizieren und so das Bewusstsein fur die Bedeutung des Themas zu starken, geht
als sein Anliegen aus dem Gesprach hervor, denn Wissen sei ein Gut fur alle. Die Es soll
die Gefahr durch Asteroiden-Einschlage und ihre Relevanz fur jeden Menschen verdeutlicht
werden. Hierbei sollen jedoch weder Angst noch Panik ausgeldst werden, sondern Begeis-
terung und Teilhabe an wissenschaftlichen Erfolgen, die - wie auch die HERA-Mission - zur
Rettung der Erde und der Sicherung unserer Zukunft beitragen.

Erwlnscht ist somit insgesamt eine hohe Reichweite fur die Aufklarung Uber die HERA-Mis-
sion und anderer Forschungsthemen der Space Safety Awareness. Informationen vom
Max-Planck-Institut, von der ESA und NASA sollen "unter einen Hut gebracht" werden, um
Erkenntnisse, Fortschritte und die Zusammenarbeit zu kommunizieren. Die Zielgruppe soll
grundsatzlich jeden, aber insbesondere medienaffine Leute ab 14 Jahren umfassen, die ein
potenzielles Interesse an Weltraumthemen aufweisen. Ein wissenschaftliches Hintergrund-
wissen soll fir das Verstandnis nicht erforderlich sein.

Aus dem Briefing geht somit ein Problem auf zwei Ebenen, sowohl inhaltlich als auch kon-
zeptionell, hervor:

Inhaltlich besteht eine Hurde darin, wissenschaftliche Themen, wie die der Space Safe-
ty Awareness, an Menschen mit durchschnittichem Bildungsgrad zu kommunizieren, ihr
Interesse dafur zu steigern und diese Themen in ihr Allgemeinwissen zu integrieren. Die
Kommunikationsschwache der Wissenschaft aul3ert sich darin, dass sie nicht zeitgemal ist.
Bedingt durch die Digitalisierung hat sich die Aufmerksamkeitsspanne der Menschen ver-
kirzt. Relevante Inhalte werden gezielt gesucht oder "herausgefiltert”, neue Informationen
mit weniger Geduld konsumiert® und visuelle Inhalte schneller wahrgenommen als geschrie-
benes Wort.* Dem kommt die Wissenschaftskommunikation nur schwerlich nach und dies
istim geplanten Medienprojekt, das im Rahmen des Moduls Brand Design stattfinden soll,
zu berlcksichtigen.

5 Vgl. Ullrich, 2017.
6 Vgl. Internet Online Media GmbH, 2018.



In konzeptioneller Hinsicht ergibt sich das Problem, dass hinter dem Projekt, kein reales
Produkt, keine Marke, keine Dienstleistung, kein Unternehmen und keine Institution steht.
Vermarktet werden soll Wissen in Form einer ganz neuen Marke, deren Werte - im Gegen-
satz zu bestehenden Unternehmen - noch gesetzt werden miissen. Welche Uberlegungen
der Ausarbeitung dieser Markenkonzeption vorangingen, soll nachfolgend erlautert werden.

2.2 Plattform- und Methodenwahl fur das weitere Vorgehen

Ausgehend von den Erkenntnissen der Problemanalyse werden im Folgenden Losungs-
ideen und die weitere Vorgehensweise fur das Projekt herausgearbeitet.

Das Ziel ist es, eine neue Marke zu entwickeln, unter der Informationen zu Themen der
Asteroidenforschung und der Space Safety Awareness an ein mdglichst breites Publikum
kommuniziert werden, um die Begeisterung fur wissenschaftliche Erfolge zu steigern.

Wie im vorigen Kapitel angedeutet, sollte dafur eine zeitgemalle Kommunikation Uber die
neuen Medien stattfinden. Hierbei wird die Erstellung eines Profils auf einer Social Media
Plattform in Betracht gezogen. Die verstarkte Nutzung von Social Media Iasst darauf schlie-
Ren, dass - im Gegensatz zu einer Webseite - die Wahrnehmung und Reichweite der Inhalte
hoher ist und die potenziell Interessierten besser erreicht werden konnen. Da Menschen
zudem visuelle Inhalte bevorzugen, besteht die Uberlegung, die Verbreitung wissenschaft-
licher Themen auf einem bildbasierten Netzwerk zu testen. Hierfur kommt die kostenlose
Plattform Instagram in Frage.

Instagram bietet Nutzern die Mdglichkeit, Fotos und Videos aufzunehmen, hochzuladen,
zu bearbeiten und anderen Mitgliedern zuganglich zu machen. Es konnen Freunde oder
Unternehmen gesucht und deren Profile abonniert werden, um sich als sogenannter "Follo-
wer" auf dem Laufenden zu halten. Mit der Verwendung von Hashtags (#) als Schlagworter
lassen sich Bilder kategorisieren und (wieder)finden.” Beitrage kdnnen kommentiert, geteilt
und mit "Gefallt mir" markiert werden.®

In Deutschland wird Instagram zunehmend beliebter® und ist bei Leuten im Alter von 14-29
Jahren die meistgenutzte Social Media Plattform (Videoportale und Messenger-Dienste
ausgenommen). Auch bei 30-49 Jahrigen ist sie inzwischen die nach Facebook am haufigs-
ten genutzte Plattform.™

Um sicherzustellen, dass das potenzielle Interesse an einem Instagram-Auftritt, der wis-
senschaftliche Themen kommuniziert, vorhanden ist oder ob eine andere Plattform dafur
geeigneter ware, muss das Interesse, der Mediengebrauch und die bevorzugte Informa-
tionsaufbereitung der Zielgruppe genauer untersucht werden. Die Anspriche und Mei-
nungen der Zielgruppe sind essentiell fir das Projekt;. sie geben Auskunft darlber, wo,
wann und wie sie sich informieren mdchten und inwiefern die Wissenschaftskommunika-
tion verbessert werden kann. Ebenso beeinflussen sie die Tonalitdt der Marke sowie die

7 Vgl. Wein, 2018.
8 Vgl. klicksafe, 0.J.
9 Vgl. Statista: Anteil der Befragten, die Instagram mindestens selten nutzen, in Deutschland vom 1.

Quartal 2017 bis zum 1. Quartal 2019, 2019.
10 Vgl. ARD/ZDF-Onlinestudie, 2019.



inhaltliche und visuelle Gestaltung des Profils. Zur Erhebung dessen, wird die Methode der
Umfrage gewahlt und umgesetzt. Die genaue Zielsetzung der Umfrage, ihr Aufbau und ihre
Ergebnisse werden im folgenden Kapitel elaboriert.

3. Vorbereitende Analyse durch die Umfrage “Weltraumforschung -
Brand Design - HS Flensburg”

3.1 Zweck der Umfrage

Die vorbereitende Untersuchung der bevorzugten Informationsvermittiung der Zielgruppe
erfolgt im Rahmen einer Online-Umfrage. Durch die Umfrage sollen die Interessen und An-
spruche an die Kommunikation wissenschaftlicher Themen, in diesem Fall die Weltraum-
und Asteroidenforschung betreffend, ermittelt werden. Hierbei werden sowohl inhaltliche
als auch gestalterische Aspekte abgefragt. Zudem soll beantwortet werden, ob eine Social
Media-Plattform wie Instagram aus Sicht der Zielgruppe einen geeigneten Kommunikations-
kanal fur diese Themen darstellt. Der Aufbau und die Ergebnisse des Fragebogens werden
an dieser Stelle zusammengefasst dargelegt. Die konkreten Fragestellungen und Antworten
konnen im Anhang eingesehen werden.

3.2 Aufbau der Umfrage

Zunachst werden die Teilnehmer der Umfrage mit einem kurzen Einleitungstext in die The-
matik eingefuhrt. Anschliefend werden mehrere Fragen zu folgenden Sinnabschnitten ge-
stellt:

Wissensstand

Die Teilnehmer werden befragt, wie sie selbst ihr Wissen zum Thema Weltall und aktuellen
Forschungstatigkeiten einschatzen und ob ihnen Institutionen und Missionen dieser Bran-
che bekannt sind. Somit kann ein allgemeiner Eindruck des Wissensstandes der Zielgruppe
gewonnen werden. Ebenso lasst sich die Bekanntheit und die Qualitat der Kommunikation
dieser Themen deuten.

Persbnliche Bertiihrungspunkte mit der Thematik

Um vorerst das Interesse an dem Thema Weltraum allgemein zu bewerten, werden die
Teilnehmer befragt, in welchem Kontext sie zuletzt mit dem Thema in Berlihrung kamen
(z.B. in der Schule, durch Freunde oder Bekannte, fachbezogenes Studium, Medien). Zu-
dem werden Fragen auf affektiver Ebene gestellt. Hierbei wird auf Empfindungen beim
Nachdenken Uber das Weltall und auf die personliche Einschatzung der Relevanz von
Weltraumforschung fiir das zukiinftige Leben auf der Erde eingegangen. Uberleitend zum
Thema Space Safety Awareness und Asteroidenforschung wird auch nach der Angst vor
Asteroiden-Einschlagen gefragt. Die Gefiihle und Wahrnehmungen der Zielgruppe sind



sind essentiell fur die spatere Tonalitat der Marke. Des Weiteren folgen konkrete Fragen
zur Asteroidenforschung, indem die Bekanntheit dieser und das Interesse an dem Thema
ermittelt wird.

Mediale Informationsbeschaffung

Dieser Abschnitt konzentriert sich auf das Mediennutzungsverhalten und die personlichen
Anspriche an die Kommunikation tber Weltraumforschung. Zunachst wird erhoben, wel-
che Social Media Plattformen die Befragten nutzen, um zu prifen, ob Instagram zu den
beliebten Netzwerken zahlt. Ebenso wird ermittelt, ob sich die Teilnehmer aktiv nach Infor-
mationen dieses Themenfeldes erkundigen und welche Medien sie dafur nutzen. So kann
beurteilt werden, wie hoch der Anteil der an der Thematik Interessierten ist und ob Social
Media zu den bevorzugten Medien der Informationsbeschaffung zahlen. Anschlie3end soll
die Vermittlung wissenschaftlicher Themen bewertet werden, um nachzuvollziehen, wo die
Schwachen der Wissenschaftskommunikation liegen. Des Weiteren wird expliziter auf die
Konzeption des Projektes eingegangen: Die Teilnehmer werden gefragt, ob sie einem In-
stagram-Account, der Themen der Weltraumforschung bedient, folgen wirden, und wie oft
neue Inhalte erscheinen sollten. Durch Bestimmung der Nachfrage kann bestatigt werden,
ob der Losungsansatz des Projektes von der Zielgruppe angenommen werden wurde. In
der Folge werden Angaben zu inhaltlichen und gestalterischen Anforderungen erhoben: die
Befragten geben Auskunft dartber, welche Eigenschaften sie zur Ansprache bevorzugen,
welche Inhalte genau erwunscht sind, wie wissenschaftlich der Ausdruck sein sollte und
welche visuelle Aufbereitungen favorisiert werden.

Persénliche Angaben

Abschlieend erfolgen personliche Angaben zu Geschlecht, Alter und Bildungsgrad. So
kann eingesehen werden, wie Interesse und Eigenschaften in der Zielgruppe verteilt sind.
Daruber hinaus steht den Teilnehmern frei, ihre E-Mail-Adresse zu hinterlassen, falls sie
Uber die Einrichtung eines Accounts zum Thema Weltraum- und Asteroidenforschung in-
formiert werden mochten. Die freiwillige Angabe begunstigt die Moglichkeit, die Umsetzung
des Projektes unmittelbar an der potenziell interessierten Zielgruppe zu testen.

3.3 Umfrageergebnisse

In der nun folgenden Auswertung werden die Ergebnisse der Umfrage erneut nach den
Sinnabschnitten zusammengefasst. Es werden die Ergebnisse wiedergegeben, die die hau-
figsten Angaben aufweisen und essentiell fir die Konzeption sind. An der Befragung haben
in einem Zeitraum von etwa zwei Wochen 280 Leute teilgenommen.

Wissensstand

Der Mehrzahl der Befragten sind die Institutionen ESA, NASA und DLR (Deutsches Zentrum
fur Luft- und Raumfahrt) sowie die Rosetta-Mission bekannt. Etwa 20-30% der Teilnehmer
gaben auch an, die Space Safety Awareness und die Missionen DART und HERA zu ken-
nen.



Dies deutet daraufhin, dass namhafte Institutionen im Allgemeinwissen vorhanden sind, je-
doch die zahlreichen Missionen dieser einen vergleichsweise geringen Anteil der Befragten
erreicht haben. Auch schatzt die Zielgruppe ihr Wissen uber Weltraumthemen und aktuelle
Forschungstatigkeiten Gberwiegend als mittelmafig oder gering ein. Daraus kann geschlos-
sen werden, dass die Kommunikation der Weltraumforschung, insbesondere die Missionen
betreffend, verbesserungswurdig ist.

Persénliche Beriihrungspunkte mit der Thematik

Etwa die Halfte der Teilnehmer beschaftigte sich zuletzt mit dem Thema Weltraum allgemein
Uber TV-Dokumentationen und Online-Videos in Mediatheken oder auf Videoportalen. Etwa
40% der Befragten informierten sich Uber die Nachrichten, etwa 30% in der Schule, durch
Freunde und Bekannte oder Social Media und Webseiten. Die verschiedenen Situationen,
beispielsweise der bewusste Konsum von Online-Videos zu der Thematik und die vermut-
lich beilaufige Information durch Gesprache mit Freunden, lassen auf ein unterschiedlich
ausgepragtes Interesse der Zielgruppe schliel3en. Jedoch empfinden rund 90% der Teilneh-
mer grundsatzlich Faszination flr das Weltall. Ebenso wird die Weltraumforschung von der
Mehrzahl als relevant fur die Zukunft des Lebens auf der Erde betrachtet. Nahezu allen Teil-
nehmern ist bekannt, dass Asteroiden beobachtet werden, um mogliche Einschlage fruh-
zeitig zu erkennen. Angst vor Asteroiden-Einschlagen ist dabei kaum vorhanden. Zudem
wollen etwa 80% der Befragten mehr Uber diese Forschungen erfahren, was die Einrichtung
eines Kommunikationskanals dieser Thematik stark befurworten Iasst.

Aus diesem Abschnitt geht hervor, dass die Zielgruppe zum Teil aus Interessierten besteht,
die sich aktiv mit der Thematik auseinandersetzen, und zum Teil aus potenziell Interes-
sierten, die sich passiv informieren, die sich aber scheinbar gerne mehr mit dem Thema
beschaftigen wirden. Worin die Hemmschwelle besteht, sich aus eigener Initiative zu infor-
mieren, wird im nachfolgenden Abschnitt erkundet.

Mediale Informationsbeschaffung

Die Frage nach der Informationsbeschaffung zu Weltraumthemen bestatigt, dass sich die
Mehrzahl der Teilnehmer nicht aktiv informiert, dies aber gerne tun wirden, wenn die In-
formationen interessanter aufbereitet werden wirden. Der Anteil der aktiv Suchenden in-
formiert sich Uberwiegend Uber fachbezogene Medien, sowohl analog als auch digital, und
Uber Social Media. Dies deutet darauf hin, dass ein themenspezifischer Social Media Ac-
count eine geeignete Informationsquelle darstellen kann. Diese Annahme wird bei der Frage
nach Schwachen der Kommunikation der Weltraumforschung bestatigt. Die Mehrzahl gab
an, dass die Kommunikation verstarkt uber Social Media stattfinden sollte.

Generell wird die Kommunikation und die Information Uber aktuelle Forschungstatigkei-
ten Uberwiegend als nicht ausreichend empfunden. Bezuglich der inhaltlichen Anspru-
che der Kommunikation ist die Mehrzahl der Befragten der Meinung, dass Artikel weni-
ger kompliziert sein konnten und Ziele von Missionen verstandlicher dargestellt werden
sollten. Aus Sicht der Mehrheit solle die Kommunikation solcher Themen visuell, serids,
sachlich, kurz und pragnant sein. Etwa ein Drittel der Teilnehmer gab auch an, dass die
Themenaufbereitung kreativ und unterhaltsam sein solle. Bezlglich der Idee, einen Instag-
ram-Account einzurichten, wurde die Nutzung und das potenzielle Interesse daran gepruft.



Die Frage nach genutzten Social Media Plattformen weist auf, dass Instagram bei den Um-
frageteilnehmern das beliebteste Netzwerk ist (Videoportale und Messenger-Dienste aus-
geschlossen). Etwa 30% der Befragten wurden einem Instagram-Account, der Uber Welt-
raum-Missionen informiert, folgen. Weitere rund 30% gaben die Option "vielleicht" an und
werden ebenfalls zu den potenziell Interessierten gezahlt. Hieraus kann geschlossen wer-
den, dass die Idee eines Instagram-Accounts in der Zielgruppe Zustimmung findet und im
Rahmen des Projektes geplant und umgesetzt werden kann. Die Mehrzahl der Teilnehmer
wurden diesbezuglich ein oder zwei bis drei Beitrage pro Woche wunschen. Neben Videos
werden vor allem Grafiken und Bilder mit Textinhalt oder -kommentaren bevorzugt. Inhalt-
lich tendiert die Mehrzahl zu klaren, interessanten, pragnanten, erklarenden und aktuellen
Informationen zu Missionszielen und -verlaufen, Forschungstatigkeiten und Vorgangen im
Weltraum.

Persénliche Angaben

An der Befragung haben hauptsachlich Leute im Alter von 18-30 Jahren teilgenommen. Die
Mehrheit der Befragten hat das Abitur und den Bachelor-Titel erworben oder eine Berufs-
ausbildung abgeschlossen, daher handelt es sich vermutlich Gberwiegend um Studierende
oder Berufstatige. Fur die Zielgruppe kann das bedeuten, dass die potenziell Interessierten
vor allem junge Erwachsene sind. 58 Teilnehmer gaben ihre E-Mail-Adresse fur das Projekt
an, um uber die Einrichtung eines Instagram-Accounts informiert zu werden.

4. Konzeption und Ausarbeitung
4.1 Gestaltung des Kommunikationskonzeptes

Durch die Untersuchung der Zielgruppe konnte ein ausreichendes potenzielles Interesse
an dem Ldsungsansatz, weltraumbezogene Informationen Uber Instagram zu vermitteln,
nachgewiesen werden. Es wurden Kenntnisse zu gestalterischen und inhaltlichen Prafe-
renzen der Zielgruppe gewonnen, die in die Planung des Instagram-Auftritts einbezogen
werden. In der hier dargelegten Konzeptionsphase werden zunachst Eigenschaften des
Instagram-Profils festgelegt. AnschlieRend wird der Entwicklung des Logos und dem Design
der Beitrage bzw. des Contents nachgegangen.

4.1.1 Space_Saturday: Instagram als Kommunikationskanal

Es wird ein Account auf Instagram eingerichtet, der unter einer eigenen Marke themenspe-
zifische Inhalte Uber die Asteroidenforschung und die Space Safety Awareness verbreitet.
In der Umfrage stimmte die knappe Mehrheit der Teilnehmer fiir einen Beitrag pro Woche,
daher wird im Rahmen des Projektes, das zunachst als Test zur Interessensteigerung dient,
die wochentliche Erscheinung von Inhalten geplant. Um sicherzugehen, dass die Beitrage
wahrgenommen werden, wird der Samstag fur die regelmaRige Veroffentlichung gewahlt.
Laut einer Studie von Statista ist die Nutzung von Social Media an diesem Wochentag hoher
als an anderen.™

1" Vgl. Statista: An welchen Wochentagen nutzen Sie soziale Netzwerke besonders viel, 2019.

8



Inspiriert durch Instagram-Profile wie "Monday Motivation" und "Throwback Thursday" fallt
die Entscheidung der Namensgebung fur die Marke auf Space Saturday. Auf diese Weise ist
fur die Nutzer schnell ersichtlich, um welches Thema es sich bei dem Account handelt und
wann neue Beitrage erscheinen. Zudem kann die Verwendung einer Alliteration die Einprag-
samkeit des Namens begunstigen und die Aufmerksamkeit des Lesers erregen.'?

Da die Themen des Profils auch auf internationaler Ebene relevant sind und auf die Inhalte
im Internet weltweit zugegriffen werden kann, wird fir die Texte die englische Sprache an-
gewandt. Der Beschreibungstext des Profils gibt Hinweise darauf, dass Einblicke in Mis-
sionen, Asteroidenforschung, Space Safety Awareness und weitere Themen geboten wer-
den:"Space Saturday: Your weekly #space news - Insights about space missions, asteroids,
space safety and more!"

4.1.2 Logo-Entwicklung

Die Entscheidung, eine Bildmarke zu entwerfen und keine reine Wortmarke zu verwenden,
begrindet sich in der in der Umfrage praferierten primar visuellen Ausarbeitung der Kommu-
nikation des Kanals. Welche Uberlegungen und Methoden der Logoentwicklung vorangin-
gen und inwieweit die Elemente des Logos und dieses in seiner Gesamtheit die Kommuni-
kationsabsichten und -inhalte von Space Saturday unterstitzen, soll nachfolgend dargelegt
werden.

Das Logo, das als Bestandteil der Brand Mark (des Markenzeichens) das Vorstellungsbild
der Marke und damit die Marke selbst entscheidend mit konstituiert, muss die Marke darin
unterstltzen, sich nach aufen hin als Nutzenbiindel™ mit spezifischen Merkmalen gegen-
Uber anderen Nutzenbundeln (Marken) abzugrenzen und zu profilieren. So gilt es, das Logo
auf die in Kapitel 2 genannten Forschungs- und Kommunikationsanliegen des Teams Hol-
ger Sierks‘ hin so spezifisch wie mdglich zu gestalten und die Forschungstatigkeit und die
gewunschten Assoziationen mit dem Thema so pointiert wie moglich in das Logo einzubrin-
gen.

Zu Ermittlung der zentralsten Themen der Markenkommunikation wird die Methode des
Morphologischen Kastens' nach Fritz Zwicky angewandt. In einem ersten Schritt erfolgt
dementsprechend eine Zerlegung des komplexen Gesamtverhalts — die stilisierte lllustra-
tion der umfassenden zu kommunizierenden Thematik in einer Bildmarke — in abgrenz-
bare Einzelelemente. Als thematisch variable Gestaltungsparameter werden die Begriffe
Erde, Planeten & Universum, Kometen & Asteroiden, Beobachten, Beschutzen, Abwehr und
Raketen, Satelliten & Sonden fur die erste Spalte extrahiert (siehe Abbildung 1). In den
weiteren Spalten werden als Auspragungen 1 bis 5 konkrete Ausfuhrmoglichkeiten der Ge-
staltvariationen aufgelistet. Nach dem morphologischen Prinzip der Lésungsbildung, wird
in der Folge aus mindestens drei Parameterzeilen je eine Auspragung ausgewahlt und mit-
einander verbunden. Durch die Skizzierung verschiedener so verknupfter Elemente konnen
die zentralsten Themenelemente und die stimmigste Passung von Parametern fur ein Logo
ermittelt werden, die sich als Sichel, Bogenschitze und Asteroid herausstellen.

12 Vgl. Polomka, o.J.
13 Vgl. Gabler Wirtschaftslexikon, 2018.
14 Vgl. Atelier fir Ideen AG, o.J.
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Abb.1: Morphologischer Kasten (eigene Quelle)

Uber die Sichel lassen sich die Themenfelder des Universums und Planeten visualisieren,
Uber den Bogenschutzen das Beobachten von Himmelskorpern und die unerschrockene,
entschlossene Abwehr dieser — was auch die Umfrageergebnisse aufgreift, wonach der
Groliteil der Befragten keine Angst vor Asteroiden empfindet. Der einen Schutzschild auf-
spannende Bogen des Schutzen suggeriert zudem auch etwas Schutzendes und greift da-
mit die Absicht des Schutzes der Erde durch die thematisierten Forschungstatigkeiten auf.
Der Asteroid schlieBlich steht direkt fur sich selbst und die Bedrohung, die von ihm ausgeht
und die sich in der Nahe des Asteroiden zum Bogen zeigt.

Die Anordnung der Elemente erfolgt der europaischen Leserichtung entsprechend in der
Art, dass sich der Bogenschutze in Leserichtung wendet, nach vorn und nicht zurtck - (wis-
senschaftlicher) Fortschritt, statt Rlickzug. Die Abwehr des Schutzen wirkt auf diese Weise
selbstbewusst und die Wahl einer so majestatischen, alt hergebrachten Kampftechnik und
Pose Uberliefert zudem assoziativ die lange Geschichte der Astronomie und die Faszina-
tion, die damit einhergeht und die der Grol3teil der Befragten der Umfrage in Hinblick auf
das Weltall empfindet. Das Logo wirkt somit insgesamt, auch durch die durch die Sichel
angedeutete, harmonische Kreisform, positiv und erflllt damit durch seine Komposition und
die gewahlten Elemente unterschwellig den im Briefing herausgestellten Kommunikations-
anspruch, dass keine Angst geschurt werden, sondern vielmehr ein Bewusstsein und Be-
geisterung fur die Forschungstatigkeiten in diesem Bereich geschaffen werden soll. Die
harmonische Komposition des Logos zeigt sich auch in Anwendung der Fibonacci Spirale,
wonach das Zentrum der Spirale im gréfldten Spannungsbereich, namlich bei der die Sehne
des Bogen spannende Hand des Schutzen, liegt und sich die Sichel aquivalent zur Spirale
um den Schuitzen legt (siehe Abbildung 2). Zwischen dem Asteroiden und der linken Ellbo-
genspitze des Schitzen lasst sich zudem eine Linie ziehen, die durch ihre in Leserichtung
ansteigende Ausrichtung ebenso einen aktiven und positiven Ausdruck des Logos pragt.
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Die pragnante, vereinfachte Ausarbeitung des Logos in Konturen und die schlichte Haltung
in zwei Farben, greift zudem die in der Umfrage gewlnschte Seriositat und Sachlichkeit
auch visuell in der Bildmarke ein Stuck weit auf.

Abb.2: Logo in der Fibinacci Spirale (eigene Quelle)

Die pragnante, vereinfachte Ausarbeitung des Logos in Konturen und einfarbigen Flachen
und die schlichte Haltung in zwei Farben, greift zudem die in der Umfrage gewunschte Se-
riositat und Sachlichkeit auch visuell in der Bildmarke ein Stuck weit auf.

4.1.3 Content-Gestaltung

Bezuglich des Inhaltes wird eine klare, pragnante, sachliche und seridése Aufbereitung von
den Umfrageteilnehmern erwartet. Des Weiteren ist eine visuelle und auch kreative Infor-
mationsvermittlung erwunscht. Bevorzugt werden Bilder mit Textinhalt und -kommentaren
und Videos.

Ausgehend von diesen Kenntnissen werden fur die wochentlichen Beitrage Fotos und Bilder
mit grafischen und typografischen Elementen vorbereitet. Hierfur wird Bildmaterial in Ab-
sprache mit Holger Sierks ausgewahlt. Die Bilder sollen zunachst die Aufmerksamkeit der
Nutzer auf sich ziehen und als "Neugiermacher" fur die Informationen in den Bildbeschrei-
bungen und Kommentarzeilen fungieren.

Um dem erwunschten seriosen Charakter der Aufbereitung nachzukommen, werden die
Grafiken, die Weltraumobjekte zeigen, in schwarz-wei3-Tonen gehalten. Zusatzlich werden
sie mit farbigen Elementen versehen. Dabei handelt es sich unter anderem um Schriftzu-
ge zur Ansprache der Nutzer und eingezeichnete Grafiken zur vereinfachten Darstellung
und Veranschaulichung von Missionen und anderen Forschungsereignissen. Passend zur
Thematik wird fur die Farbakzente ein Blauton verwendet, da die Farbe Blau haufig mit
Unendlichkeit, Tiefe und Ferne assoziiert wird.'® Die blauen Elemente dienen durch ihre Ab-
hebung zum restlichen Bild als sogenannte "Eye-Catcher" und sollen eine pragnante und
klare Wirkung erzielen. Bei Schriftzigen im Bild soll diese Wirkung durch die Verwendung
der Schriftart "Montserrat" in fetter Starke unterstitzt werden. Das wiederholte Auftauchen
dieser Gestaltungselemente in den Beitragen soll die Identifikation der Bilder mit "Space
Saturday" fordern und so den Wiedererkennungswert der Marke steigern. Fotografien,

15 Vgl. Grigo, o0.J.
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die Tatigkeiten der Forschungsarbeit auf der Erde abbilden, bleiben farbig, werden aber
durch den Blauton, beispielsweise in Form eines Rahmens, gekennzeichnet. Bildgestal-
terisch konnen die Bilder der Weltraumobjekte in schwarz-weil} als das "Unbekannte" und
"noch zu Erforschende" interpretiert werden, wahrend die farbigen Fotos hingegen das
"nahe", "bekannte" und "greifbare" Leben auf der Erde darstellen.

Wie bereits angemerkt, werden erganzende Informationen zu den visuellen Darstellungen
in die Bildbeschreibung eingefligt und Hinweise auf Webseiten mit umfassenderen Ausfih-
rungen Uber die Themen gegeben.

Neben Bildern wird auch der Gebrauch von Videos bedacht, da in der Umfrage eine hohe
Nachfrage nach diesem Medium ersichtlich wurde. Hierbei werden kurze, animierte Videos
in Betracht gezogen, die die oben genannten Gestaltungselemente enthalten. Bewegungs-
und Einblendungseffekte sollen den Bildern Dynamik verleihen und die Aufmerksamkeit des
Nutzers erregen.

4.2 Eroffnung des Kanals

Um einen kurzen Einblick in die Umsetzung des Projektes zu geben, wird nachfolgend die
Vorgehensweise zum Start von Space Saturday dokumentiert.

Die Eroffnung des Kommunikationskanals fand am 14.12.2019 statt. Die interessierten Um-
frageteilnehmer wurden bereits drei Tage vor der Erscheinung des ersten Beitrags uber
die Einrichtung des Accounts in Kenntnis gesetzt, damit ausreichend Besucher des Profils
sichergestellt werden konnten. Wahrend der drei Tage wurde Gebrauch von sogenannten
"Stories" gemacht. Diese Funktion von Instagram ermdglicht eine separate Anzeige von
Bildern und Videos der Nutzerprofile. Inhalte, die in der Story hochgeladen werden, sind fur
die Nutzer 24 Stunden lang abrufbar und verschwinden nach Ablauf der Zeit. Bis zum Tag
der ersten Veroffentlichung fungierte die Story von Space_Saturday als Countdown. Hierfur
wurden kurze, animierte Clips hochgeladen, die jeweils die Anzahl der noch verbleibenden
Tage anzeigten, um die Neugier auf die Inhalte zu steigern. Am Tag der Ersterscheinung
wurden die Nutzer Uber einen weiteren Clip mit Einblendung des Logos und Namens Will-
kommen geheillen. Da aus der Umfrage hervorging, dass unter anderem Missionen und
Forschungstatigkeiten zu den meistgewunschten Inhalten zahlen, zeigte der erste Beitrag
ein Labor, in dem die Kameras, die fur die HERA-Mission entwickelt werden, zu sehen sind.
Abbildungen von den ersten vier Beitragen und den verwendeten Stories von Space_Satur-
day sind im Anhang zu finden.
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5. Evaluation
5.1 Auswertung Uber Instagram

Das Profil von Space Saturday besitzt am 07.01.2020, zwei Tage nach Veroffentlichung
des vierten Beitrags, 57 Follower. Es lasst sich vermuten, dass es sich bei den Abonnenten
Uuberwiegend um die Umfrageteilnehmer handelt. Die Reichweite von Space Saturday Uber-
steigt jedoch die Anzahl der Follower. Im Zeitraum vom 31.12.2019 - 06.01.2020 wurden
insgesamt. Der aktuellste Beitrag wurde 12 Mal mit "Gefallt mir" gekennzeichnet und 80
Mal aufgerufen. Die drei alteren Beitrage weisen 17-22 "Gefallt mir"-Angaben und 248-344
Aufrufe auf. Anhand der "Gefallt mir"-Angaben konnte interpretiert werden, dass ein kleiner
Anteil der Nutzer die Beitrage aktiv wahrnimmt oder Gefallen an den Inhalten hat, jedoch
geben diese Angaben wenig Aufschluss Uber die Wertung des Auftritts, da das Nutzungs-
verhalten von Person zu Person stark variieren kann. Die Reichweite und Anzahl der Aufrufe
|asst vermuten, dass der visuelle Auftritt auch die Aufmerksamkeit weiterer Nutzer, die nicht
zu den Abonnenten zahlen, auf sich zieht. Zwei der vier veroffentlichten Beitrage besitzen
zudem jeweils einen Kommentar, diese tragen jedoch inhaltlich nicht viel zur Auswertung
bei.

& Insights

4 57 6

Beitrage Abonnent.. Abonniert

space_saturday

Space Saturday

Your weekly #space news @

Insights about space missions, asteroids, space
safety and more! Discovery ©
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Abb.3: Account Space Saturday (07.01.2020)
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Abb.4: Anzahl der Aufrufe der einzelnen Beitrage Abb.5: Statistiken Space Saturday
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5.2 Methode der weiteren Evaluation

Fir die nahere Untersuchung der Rezeptionserfahrungen und zur Identifikation moglicher
Schwachpunkte von Space Saturday, wurde nach dem dritten Beitrag eine weitere Umfra-
ge eingeleitet. Die Umfrage soll eine genaue Auskunft dariber geben, wie der Auftritt von
Space Saturday auf Instagram wahrgenommen und bewertet wird und an welchen Stellen
Verbesserungen vorgenommen werden mussen, um den Erwartungen der Zielgruppe nach-
zukommen und eine hdhere Reichweite flur die Verbreitung der Inhalte zu begunstigen. Hier-
fur wurden die Follower, die bereits in der ersten Umfrage ihre E-Mail-Adresse angegeben
haben, personlich benachrichtigt und zur Umfrage eingeladen. Die detaillierte Auffihrung
der Fragen und Ergebnisse ist im Anhang enthalten.

5.3 Aufbau der Umfrage

Zunachst werden die Follower zu gestalterischen Aspekten befragt, um zu prifen, ob der
Auftritt den Erwartungen der Zielgruppe gerecht wird. Hierbei wird erst auf den allgemeinen
Eindruck des visuellen Stils eingegangen, dann folgen explizitere Fragen zu Schrift-, Bild-
und Logogestaltung.

Anschliel3end wird die Rezeption der Inhalte untersucht. Die Teilnehmer sollen angeben, ob
sie mit dem Mal} an Informationen zufrieden sind und wie sie die Aufbereitung dieser wahr-
nehmen. Darlber hinaus wird auch die Sprache, in der die Inhalte wiedergegeben werden,
thematisiert.

Neben Gestaltung und Inhalt soll auch Instagram als ausgewahlte Social Media Plattform
fur Space Saturday bewertet werden. So kann in Erfahrung gebracht werden, ob ihr Einsatz
als Kommunikationsinstrument flr wissenschaftliche Themen geeignet ist. Es wird gefragt,
ob der Zielgruppe die visuelle, kurzgefasste Informationsvermittlung auf Instagram zusagt
oder eher missfallt, da sie zu wenig Raum fir die Ausfihrung wissenschaftlicher Themen
bietet. Des Weiteren folgt die direkte Nachfrage, ob diese Art der Kommunikation hilft, das
personliche Interesse an der Thematik zu steigern.

Um die genauen Schwachpunkte des Projektes zu ermitteln, sollen die Teilnehmer ange-
ben, inwiefern der Auftritt, beispielsweise in gestalterischer oder inhaltlicher Hinsicht, noch
verbesserungswaurdig ist. Um die Follower an der Optimierung zu beteiligen, wird ihnen zu-
dem die Moglichkeit geboten, in einem Textfeld Anregungen zu hinterlassen. AbschlieRend
wird das Weiterempfehlungspotenzial von Space Saturday ergrindet.

5.4 Umfrageergebnisse

Die Umfrage hat lediglich 14 Follower erreicht, deren Angaben jedoch hilfreich fir eine Be-
wertung des aktuellen Auftritts von Space Saturday sind.
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Der visuelle Stil von Space Saturday insgesamt wird Uberwiegend fir gut befunden. Die
Mehrzahl der Teilnehmer empfindet die Schriftgestaltung als ansprechend, "stylisch" und
passend zur Thematik des Profils. Hieraus lasst sich deuten, dass die farbigen Schriftele-
mente ihre Funktion als Eye-Catcher erflllen und das Interesse des Betrachters wecken.
Die Bildauswahl wird vorwiegend als spannend eingestuft, jedoch wird ersichtlich, dass in
dieser Hinsicht noch Potenzial besteht. Das Logo von Space Saturday wird positiv aufge-
fasst. Mehr als die Halfte der Befragten finden, dass es asthetisch ansprechend ist und die
Themen von Space Saturday in dem Logo gut aufgegriffen werden.

Bezuglich des Inhaltes der Beitrage ist die Meinung der Follower teils gegensatzlich aus-
gepragt. Die Informationen seien in ihrem Ausmal} fir die Plattform angebracht und auch
ausreichend, um sich nebenbei auf dem Laufenden zu halten und Einblicke in Forschungs-
tatigkeiten zu gewinnen, allerdings wird die Wissensvermittlung zugleich noch als zu gering
angesehen. Die Aufbereitung der Themen wird jedoch uUberwiegend als serids und fachlich
betrachtet und auch als kreativ, spannend und abwechslungsreich empfunden. Ebenso sind
die Informationen aus Sicht der Zielgruppe klar und nachvollziehbar. Etwa ein Drittel der
Teilnehmer gab jedoch an, dass die Informationen von ihnen als konfus oder langweilig
wahrgenommen werden. Es wird deutlich, dass die Inhalte generell positiv aufgenommen
werden, aber in ihrer Aufbereitung noch verbesserungswurdig sind. Die Verwendung der
englischen Sprache halten die Follower fur angemessen und leicht verstandlich.

Die Mehrzahl der Befragten finden Gefallen an der Plattform Instagram als Kommunika-
tionskanal fur Space Saturday. Mehr als die Halfte der Follower gab an, dass ihnen der
Auftritt hilft, ihr Interesse an den Themen der Asteroidenforschung und der Space Safety
Awareness zu steigern. Zudem antworteten die Teilnehmer auf die Frage, die eine Weiter-
empfehlung thematisiert, ausschliel3lich mit "ja" und "vielleicht". Demnach ziehen potenziell
alle Follower in Betracht, Space Saturday an andere, auch bisher weniger interessierte
Personen weiterzuempfehlen.

In Bezug auf Verbesserungsmoglichkeiten, gaben 50% der Teilnehmer an, dass der Auf-
tritt von Space Saturday in inhaltlicher Hinsicht noch optimiert werden kann. 30% sind der
Meinung, dass er insgesamt noch verbesserungswurdig ist, jedoch liegt das Augenmerk
auf der Informationsvermittlung. Dies wird insbesondere in den Anregungen klar, da jede
Anmerkung, die in der Umfrage verfasst worden ist, den Bedarf nach ausfuhrlicheren Infor-
mationen und Vorschlagen, wie diese untergebracht werden konnten, beinhaltet. Als mog-
liche Losung wurden beispielsweise ein langerer Beschreibungstext oder eine Verlinkung zu
ausfuhrlicheren Artikeln geraten.

Zusammenfassend lasst sich aus den Ergebnissen der Umfrage schliel3en, dass die Kom-
munikation wissenschaftlicher Themen Uber Instagram Uberwiegend Zustimmung findet
und die visuelle Gestaltung des Auftritts von Space Saturday das Interesse der Zielgruppe
weckt. Die Aufbereitung kommt den erwinschten Eigenschaften nach und erzielt eine klare,
pragnante und seriose Wirkung. Fur die erganzenden Informationen zu den Beitragen sind
Uberarbeitungen nétig, um der erwarteten Wissensvermittiung gerecht zu werden und wei-
tere Follower dazuzugewinnen.
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6. Fazit

Den Anforderungen des Auftraggebers entsprechend wurde eine Informationsquelle auf In-
stagram gestaltet, die dem Ziel nachgeht, Themen der Asteroiden-und Weltraumforschung
an ein nicht-wissenschaftliches Publikum so zu kommunizieren, dass das Interesse und das
Bewusstsein fur die Bedeutung der Missionen gesteigert wird. Dies beinhaltete die Konzep-
tion der neuen Marke Space Saturday sowie die visuelle und inhaltliche Gestaltung einer
der Plattform und der Bedurfnisse der Zielgruppe angepassten Markenkommunikation.

Die Kenntnisse, die aus der im Vorfeld der Umsetzung durchgefuhrten Umfrage hervorgin-
gen, verhalfen dem Auftritt zu einer wohl konzipierten Tonalitat. Die visuelle Aufbereitung
des Kanals - sowohl Logo, Bildmaterial und Schrift, als auch Farbe und jede weitere Ge-
staltungsentscheidung betreffend - sowie die Wahl und Nutzung Instagrams als Kommuni-
kationsplattform, wurde positiv aufgenommen und das eigene Interesse am Thema in
der Folge in den meisten Fallen als gestarkt bezeichnet. Das methodische Vorgehen,
zunachst praferierte Attribute der Informationsaufbereitung in einer Umfrage in Erfahrung
zu bringen und auf Grundlage dessen den Kanal zu gestalten, erwies sich demnach als
erfolgreiches Vorgehenskonzept. Kritikpunkte konnten im Bereich der inhaltlichen Tiefe
und Verstandlichkeit der Beitrage festgestellt werden.

Im Bezug auf die Forschungsfrage dieser Arbeit, lasst sich durch die Evaluierung resimie-
rend belegen, dass durch die Kommunikation eines zu einer eigenen Marke gebrandeten
wissenschaftlichen Themenfeldes liber soziale Medien, die Kommunikationsschwache der
Wissenschaft gegenuber nicht-wissenschaftlichen Interessengruppen verringert werden
kann. Der Zugewinn an Interesse bei tendenziell nicht wissenschaftlich orientierten Indivi-
duen kann dabei insbesondere auf die visuell attraktive Gestaltung durch Parameter wie die
Farb- und Bildwahl zurlckgeflhrt werden. Die Ausarbeitung eines Themenfeldes zu einer
pragnant ausgestalteten, gebrandeten Marke verhilft wissenschaftlichen Meldungen dem-
nach als attraktiv wahrgenommen und rezipiert zu werden. Was hingegen auch einem mit
Logo versehenen, zu einer Marke ausgearbeitetem Themenfeld hinzukommen muss und
was das Brand Design allein nicht leisten kann, ist seine inhaltlich verstandliche und interes-
sante Ausarbeitung. Diesbezuglich obliegt es dem Team Holger Sierks’, Beitrage inhaltlich
weitreichender auszufuhren und die evaluierten Rickmeldungen umzusetzen. Die entwor-
fene Marke Space Saturday und ihr zugehdriges Gestaltungs- und Kommunikationskonzept
liefert jedweder Information der in dieser Arbeit umrissenen Thematik rund um das Thema
der Space Safety Awareness den entsprechenden, auf eine breitere Masse ansprechend
wirkenden Kommunikationskanal, um die Kommunikationsschwache der Wissenschaft ein
Stlck weit zu Uberwinden.
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Anhang



Umfrage “Weltraumforschung - Brand Design -HS Flensburg” - Fragen

*Da Komplikationen bei der Konvertierung der Dateien der Online-Umfrage auftraten, wurde die Darstellung durch Bilder
gelost. Sollte die Qualitat der Bilder die Lesbarkeit erschweren, wird an dieser Stelle um Nachsicht gebeten. Bei Bedarf
wird ein Link zur Verfligung gestellt.

Abschnitt 3 von 5

Personliche Berihrungspunkte mit der s
Thematik

Beschreibung (optional)

Abschnitt 1von 5

In welchem Kontext haben Sie sich zuletzt mit dem Thema Weltall beschéftigt? (Mehrfachauswahl
méglich)

Wie gut kommuniziert die s
Weltraumforschung?

In dieser Umfrage méchten wir - vier Studierende des Masterstudiengangs Intermedia & Marketing an der
Hochschule Flensburg - im Rahmen eines Brand Design-Projekts ermitteln, wie viel im Allgemeinen iber aktuelle

Schule
Fachbezogenes Studium / fachbezogener Beruf

Uber Freunde / Bekannte
Weltraumforschung bekannt ist, wo die Schwéichen der Wissenschaftskommunikation liegen und wie man mehr

Menschen fiir das Thema begeistern kann. Bei der Abfrage von Wissenssténden geht es somit nicht darum, an
der Umfrage Teilnehmende bloBzustellen, sondern um die Bewertung des Erfolgs bisheriger wissenschaftlicher Kulturelle Messe, Kino, etc)
Kommunikation.

Die Beantwortung der Fragen nimmt ca. 10 Minuten in Anspruch. Wir danken lhnen sehr fii die Teilnahme und
freuen uns auf erkenntnissreiche Ergebnisse!

TV (2.B. Dokumentation)

Youtube, Online-Mediatheken u.a. Video-Plattformen
Nach Abschnitt 1 Weiter zum néchsten Abschnitt -
Nachrichten

Zeitschrift / Fachzeitschrift

Abschnitt 2 von 5

Soziale Medien / Websites

Wissensstand zum Thema "Weltall" o

Noch nie

Beschreibung (optional)
Weitere

Wie schatzen Sie Ihr Wissen tiber das Weltall ein?

Was empfinden Sie beim Nachdenken (iber das Weltall? (Mehrfachauswahl moglich)

Faszination

Gering Sehr umfassend
Angst

Unbehagen

Wie schétzen Sie Ihr Wissen iiber aktuell stattfindende Forschungstétigkeiten im Weltall ein?
Gleichgiitigkeit

12 3 4 5 6 7 8 9 10

Uberforderung
Gering Immer auf dem aktuellen Stand
Weitere.
Welche der folgenden Institutionen kennen Sie? (Mehr méglich) § .
Betrachten Sie Weltraumforschung als relevant fiir die Zukunft des Lebens auf der Erde?
NASA
Ja
ESA
Nein
DLR
Ich habe noch nicht dariiber nachgedacht
JAXA
CNES .
Haben Sie Angst vor Asteroiden-Einschlagen?
Roskosmos
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Keine davon
Keine Angst Sehr groRie Angst
Weitere.
Ist Innen bekannt, dass Forscher die von iden stets , um mégliche
Welche der folgenden Weltraum-Missionen und -Programme sind lhnen ein Begriff? Einschlage friihzeitig zu erkennen?
(Mehrfachauswahl méglich)
Ja
Space Safety
Nein

Hera - asteroid deflection mission

Rosetta
Wiirden Sie gern mehr Giber dieses Thema erfahren?
Double Asteroid Redirection Test (DART) Mission

Ja
Planetary Defense
Nein
Weitere
Nach Abschnitt 3 Weiter zum néchsten Abschnitt -

Nach Abschnitt 2 Weiter zum néchsten Abschnitt -



Mediale Informationsbeschaffung

Beschreibung (optional)

Welche der folgenden sozialen Medien nutzen Sie? (Mehrfachauswahl méglich)

Ich nutze keine sozialen Medien

Facebook

Instagram

WhatsApp

Snapchat

Pinterest

Twitter

Youtube

Weitere.

Informieren Sie sich bereits aktiv (iber Weltraumforschung? (Mehrfachauswahl maglich)

Ja, tiber fachspezifische Medien (Digital: Web, Apps)

Ja, iiber Medien (Analoge v)
Ja, iiber soziale Medien

Ja, durch fachspezifisches Studium / fachspezifischen Beruf
Nein

Nein, aber wirde ich gerne, wenn es interessant aufbereitet wiirde

Weitere.

Inwiefern stimmen sie folgenden Aussagen iiber die Kommunikation der Weltraumforschung zu?
Stimmevoll..  Stmmezu  Stimme eher... Stimme eher... Stimme nich... Stimme gar

Sie findet zu

Artikel sollte..

Sie sollte we.

Sie sollte me.

Sie sollte die.

Sie sollte me.

Wiirden Sie einem Instagram-Account folgen, der aktuelle Missionen der Weltraumforschung

kommuniziert?
Ja
Vielleicht
Nein, ich habe absolut kein Interesse an dem Thema, egal iber welches Medium
Nein, ich nutze kein Instagram
Nein, ich finde die Plattform Instagram dafir nicht passend

Weitere.

Wie miissten

Wie oft wiirden Sie sich einen Beitrag wiinschen?

Mehrmals taglich

1 mal taglich

4-5 mal wachentlich

23 mal wochentlich

einmal die Woche

Keine Angabe

Weitere.

1? (Mehrfachauswahl

erden um Sie

méglich)

sachlich
kurz und pragnant
unterhaltsam
ausfiihrlich
kreativ
visuell
interaktiv.
vereinfachter Ausdruck
seris

Weitere...

Sehen Sie sich folgende Artikel-Header zum Thema Asteroiden an. Welchen der beiden Artikel

wirden Sie dem Inhalt zufolge eher aufrufen?

Wissen Asteroid flegt an Erde vorbei

»Gefahrliche Objekte kommen uns

selten nahe*

Um sechs Millionen Kilometer vefehlt der Asteroid 1998 HL 1 un-
Artikel 1 seren blauen Planeten. Dass Objekte aus dem Kosmos der Erde

bedrohlich nahe kommen, ist nichts ungewdhnliches. Deshalb be-

obachten Forscher, wie zum Beispiel beim Gaia-Projekt, die Um-

laufbahn von Asteroiden und anderen Himmelskdrpern.

R ZAHLT 20 DEN GEFAHRLICHSTEN ASTEROIDEN

Neuer Asteroid nimmt Kurs auf die Erde -
Forscher alarmiert
Forscher der ESA haben einen Asterciden entdeckt, der direkt auf unsere Erde zurast. Die

Artikel 2 Experten fiérchten verheerende Folgen bei einem Einschlag.

Miinchen - Die Europiiische Weltraumagentur (ESA) hat in den Tiefen des Weltalls einen

neuen Asteroiden entdeckt, der unserer Erde gefihrlich werden kann. Die Astronomen

konnten bereits genau berechnen, d id uns nahe kommt - niimli am
16. Sept 4. Das das US-Portal Business Times.
Der Asteroid wurde erst am 23. September entdeckt.

Artikel 1

Artikel 2

Wie wissenschaftlich sollte ein Artikel zu diesem Thema sein?
12 3 4 5 6

O O O O O O wisenschattiche Fachausdriicke

Fir jeden sofort verstandlich



Welche Contentaufbereitung wiirde Sie am ehesten begeistern?
(] NursBilder

(7] Bilder mit Textinhalt

("] Bilder mit Textkommentaren unter dem Bild

[ Typografie

7] Videos

("] Grafiken

7] weitere...

Welcher Content (Inhalt) wiirde Sie am ehesten begeistern?
[ Kiare Informationen zu Zielen von Missionen

["] LiveDaten zu aktuell stattfinden Missionen

O ionen iiber der die Erde zu schiitzen

[ Informationen zu an Missionen Betel
["] Geschichte der Weltraumforschung
[_] Informationen Zu Forschungstatigkeiten, die allgemein mit dem Thema Weltraum zusammenhangen

("] Allgemeine Information und Erklrungen zu Vorgéngen im Weltraum (z.8. Mond- und Sonnenfinsternis, Ast ...
["] Interessante und prignante Fakten zum Thema Weltraum

[ Countdowns zu kiinftig startenden Missionen

[ weitere...

Persdnliche Angaben

Beschreibung (optional)

Geschlecht
() Mannlich

() Weiblich

Wias ist Ihr hochster Bildungsabschluss?
() 1ch bin noch Schler/in

() Kein Schulabschluss

() Allgemeine Reife / (Qualifizierender) Hauptschulabschluss
() Mittlere Reife (Realschule)

() Allgemeine Hochschulreife / (Fach-)Abitur
Berufsausbildung

Bachelor

Master

Diplom

Promation

Staatsexam

o
o
o
o
o
o

Mochten Sie ichtigt werden, sobald wir ei Ke ikati zu

dieser Thematik eingerichtet haben? Dann hinterlassen Sie gerne Ihre Email-Adresse! (Ihre Adresse

wird ausschlieBlich einmalig fur diese tion und in keiner D
verwendet)

Kurzantwort-Text




Umfrage “Weltraumforschung - Brand Design

280 Antworten

Atwortenmagich @)

Zusammenfassung Frage Einzelansicht

Wissensstand zum Thema "Weltal

Wie schatzen Sie Ihr Wissen iiber das Weltall ei

278 Antworten

60

725%)

404%)

Wie schatzen Sie Ihr Wissen iiber aktuell stattfindende Forschungstatigkeiten im Weltall ein?

279 Antworten

B20% 602%) S41m 4 0am

Welche der folgenden kennen Sie? (Mt méglich)

279 Antworten

(996%)

185 (66,3 %)
DLR —76 (27,2 %)

Keine davon| -0 (0 %)
SpaceX -7 (25 %)
Space X4 (14 %)
1(0.4%)
104%)
1(0.4%)
‘Space X, Blue Origin| 1 (0.4 %)
SpaceX}-1(0.4%)
space x}-1(0.4 %)
0 100 200 300

Space X? Fals das ubemaumr
cine nst._|

Welche der folgenden Weltraum-Missionen und -Programme sind lhnen ein Begriff?
(Mehrfachauswahl méglich)
174 Antworten

‘Space Safety IEEEG—S— 43 (27,6 %)
—— 5 (29,9 %)

7 (67.2%)
— 3 (247 %)
Planetary Defense EESG—— 41 (23,6 %)
ISSE-2(11%)
Keins}—1 (0.6 %)
nix—1(0,6 %)
Curiosity}—1 (0.6 %)
InSight, EM-1, EM-2}--1 (0.6 %)
§1(06%)
Space X}-1(0,6 %)
TanDEM-X}-1 (0.6 %)

Leider keines von denen)1 (0,6 %)
Voyager 1und 25-1(0.6 %)
Artemis, Blue Moon, Dragonfly b1 (0.6 %)
Starlink}-1 (0,6 %)
Keine}1 (0.6 %)

0 2% 50 75 100 125

-HS Flensburg” - Antworten

Persdnliche Berlihrungspunkte mit der Thematik

In welchem Kontext haben Sie sich zuletzt mit dem Thema Weltall beschaftigt?
(Mehrfachauswahl méglich)

278 Antworten
Schule| 7527 %)

J—13 (47 %)

i 78(28.1 %)

————————— 7 (26,6 %)

149 (5369
144 (518 %)

V(8.

110 (39.6 %)

Zeitschift/ Fachzeitschrift EESG_—_—_— 55 (19,8 %)

Soziale Medien 86(30.9%)

Noch nie i3 (1,1 %)
Weiterer Kontextl—2 (0.7 %)
Astronomie|-1 (0.4 %)
Buch}-1(0.4%)
1(04%)
1(0.4%)
1(0.4%)

Filme|
Buch "Das Universum far,

Eilige” von Nei.
Podcast

Fachiremdes Studium}—1 (0.4 %)
Hochschule|

2
&

1(0.4%)

Was maglich)

278 Antworten

Sie beim {iber das Weltall?

255 (91.7 %)
Angst —_32 (1.5 %)
Unbehagen 410147 %)

Gleichgaltigkeit S 25 (10,1 %)

Uberforderung m— 57 (20.5 %)
Neugierl-4 (1.4 %)

1(0.4%)

1(0.4%)

1(0.4%)

1(04%)

1(0.4%)

1(0.4%)

Freiheit, Interesse|

Ich denke eigentiich nie Gber
das Welta.

a

Respekt? Vor der Menge an|
unerforschtem

Aufbruchstimmung, Ehrfurcht

Ich fahle mich Kiin)

samkeit} -1

die Unbedeutsamkeit des Ichs| 1

0 100 200 300

Betrachten Sie Weltraumforschung als relevant filr die Zukunft des Lebens auf der Erde?

279 Antworten

e

® Nein

® ich habe noch icht dariber
nachgedacht,

/i)

Haben Sie Angst vor Asteroiden-Einschlagen?
278 Antworten

100

naw% 146%)

00%) 00%)

Ist Ihnen bekannt, dass Forscher die Flug von iden stets um
mégliche Einschiage friihzeitig zu erkennen?
278 Antworten

o

® Nein

— |

Wiirden Sie gern mehr lber dieses Thema erfahren?
279 Antworten

e

@ Nein



Mediale Informationsbeschaffung

Welche der folgenden sozialen Medien nutzen Sie? (Mehrfachauswahl méglich)
278 Antworten
s s sy (07
e, —— 157 (56,5 %)
175 (62.9 %)

4 (95 %)

‘Snapchat 31 (1.2 %)

Toitter IS 62 (223 %)
46 (88,5 %)

‘SnapChat NS 71 (25,5 %)
Telegram -6 (2.2 %)
Tumbirk-3 (1,1%)
Twitch}-2 (0.7 %)
Reddit)2 (0.7 %)
Tik Tok|1 (0.4 %)
THREEMA}1 (0.4 %)
Threemal—1 (0.4 %)
Fediverse|—1 (0.4 %)
tumblr}—1 (0.4 %)
0 100 200 300

Informieren Sie sich bereits aktiv iber Weltraumforschung? (Mehrfachauswahl méglich)
279 Antworten

[ESpp——
o " 55(19.7 %)

——
— 25 (10.4 %)

Ja, dber sozi 60(215%)
-4 (14%)

79 (28.3 %)
102 (36,6 %)

NASAJ-1(04 %)
Welraumschrott) 1 (0.4 %)
1
absolut kein Interesse an
fesem Themal | (04 %)
Uberregionale Tageszeitungh—1 (0.4 %)
Fachbicher} 1 (0.4 %)
Nicht akl, aber ja} 1 (0.4 %)
104%)
0 2 50 7 100 125

Inwiefern stimmen sie folgenden Aussagen iiber die Kommunikation der Weltraumforschung
2u?

W Stmme vollzu WM Stmmezu N Stimme eherzu W Stmme ehernichtzu W Stmme nichtzu R

‘Sie solte menr aber Social Mec

Wiirden Sie einem Instagram-Account folgen, der aktuelle Missionen der Weltraumforschung

-
® vileicnt
® Nein, ich habe absolut kein Interesse.

\ @ Nein, ich nuze kein nstagram

@ ein i finde e Patforn nstagra.
@ Nein, da ich der Wissenschatt in dies.
® Ener i, da ch nur Uber de fur mic
® 5 st ncnt e deale Kommunicato

"y

kommuniziert?

278 Antworten

Wie oft wiirden Sie sich einen Beitrag wiinschen?

278 Antworten

® Mehrmals tagich
@ 1 mal taglich

© 45 mal wochentich

@ 2-3 mal wochentiich

® einmal die Woche

® Keine Angabe

® immer dann wenn etwas Relevantes.
® nach Bedar

nv

Wie miissten Weltraumthemen aufbereitet werden um Sie anzusprechen? (Mehrfachauswah!

méglich)
276 Antworten
160 (58 %)
kurz und pra 5%)
unterhallsam — 9 (32.2 %)
ausfohilich EE—47 (17 %)
acatl I 75 (25,6 %)
i 1997210
interaktiv S, 32 (11,6 %)
vereinfachter Ausdruck SESEEGEG_TG_:—__50 (18,1 %)
io %)
. e o 104%)
wissenschatichundiertund] 1 044
aktuell
Man kann einma kurz und) | 04 %)
knackig und fa...| 1 (04%)
104%)
0 50 100 150 200

Sehen Sie sich folgende Artikel-Header zum Thema Asteroiden an. Welchen der beiden
Artikel wiirden Sie dem Inhalt zufolge eher aufrufen?

275 Antworten

® Articel 1
@ Artikel 2

wissenschaftlich sollte ein Artikel zu diesem Thema sein?

277 Antworten

100
97 (35 %)

2072%)

6(22%)

Welche Contentaufbereitung wilirde Sie am ehesten begeistern?

277 Antworten
Nur Bider -5 (1,8 %)
Bilder mit Texti (681 %)
N7 (822%)
Typograiic EE—1 (17,7 %)
176 (635 %)
(592%)
Original Aufnahmen}—1 (0,4 %)
Texte + ggf. erklarende Bilder |1 (0.4 %)
Kommt immer aufs Thema an}—1 (0.4 %)
Texts mit einzelnen Bidern zurl | (04 %)
Viewar, F1(0.4%)
-104%)
Podcasts}—1 (0.4 %)
1-104%)
Texth1(0.4%)
0 50 100 150 200
Welcher Content (Inhalt) wilrde Sie am ehesten begeistern?
276 Antworten
e o et 192 (69,6 %)
e 151 (54,7 %)
MaBnahmen der Welra 122 (442°%)
Coschiche dor — 1 (149 %)
75 (27,2%)
: 109 (395 %)
Algemeine lnformaton u 145 (52,5 %)
'ge 169 (612 %)
o 82(29.7%)
startenden Misso... O
Technische Informationen} 1 (0.4 %)
Tch wei es nicht)—1 (0.4 %)
}-10.4%)
0 50 100 150 200
rsonliche Angaben
Geschlecht
276 Antworten
® wanmicn
@ Weiblich
® Divers
Alter
277 Antworten
oo
1317
01823

® 2430
3139

® 2049
® 5060
®>60

Was ist Inr héchster Bildungsabschluss?

275 Antworten

@ ich bin noch Schilerfin
@ Kein Schulabschluss

© Algemeine Reife / (Qualifzierender).
® Witere Reife (Realschule)

@ Aligemeine Hochschulreife / (Fach-A.
® Berufsausbildung

@ Bachelor

® Master

52.4%

nv

Méchten Sie benachrichtigt werden, sobald wir einen entsprechenden Kommunikationskanal zu
dieser Thematik eingeri haben? Dann Sie gerne lhre Email-Adresse! (Ihre Adresse
wird lieBlich einmalig fir diese ion und in keir

r weiterfiihrenden D: itung

verwendet)

58 Antworten



Space_Saturday: Beitrage

@ space_saturday

Qv

Gefallt 17 Mal

space_saturday Two Framing Cameras on NASA
Dawn Spacecraft. The spare ‘siblings’ from Da

ansehen

- Ubersetzung anzeigen

mehr

Q space_saturday

SATURDAY

)

©Qv N

Gefillt 21 Mal

space_saturday Welcome to Space Saturday. Here
you get your weekly post about Space Safety,... mehr

- Ubersetzung anzeigen

@ space_saturday

CLOSER
LOOK

N

®QYvV

Gefallt 19 Mal
space_saturday Just a big rock in space? No it is
highly porous, 70% empty space, as dense as

- Ubersetzung anzeigen

@ space_saturday :

Qv N

Gefillt 6 Mal

space_saturday Did you miss us? First post this year
exceptionally on a Sunday. #spacesunday... mehr

+ Ubersetzung anzeigen




Space_Saturday: Stories

WILEKOMMEN




Umfrage zu Space_Saturday - Fragen

Space Saturday - Umfrage

Hallo liebe "Space_Saturday’Follower,

E-Mail-Adresse *

Giiltige E-Mail-Adresse

In diesem Formular werden E-Mail-Adressen gesammelt. Einstellungen andern

Wie gefallt dir der visuelle Stil des Instagram-Auftritts von Space_Saturday?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Die Schriftgestaltung (die Wahl der Schriftart, -stérke und -farbe), empfinde ich als...

ansprechend

aufmerksamkeitserregend

stylisch

fiir die Thematik passend

aufdringlich

iiberreizend

fiir die Thematik unpassend

Weitere.

Die ausgewahlten Bilder sind ...

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

agreiy O O O O O O O O O O spamend

"Das Logo ist &sthetisch ansprechend. Es passt gut zur Thematik des Kanals.”

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Das MaB an Informationen ist ...

véllig ausreichend

genau richtig, um mehr iiber die Forschungstatigkeiten eto. zu erfahren

ausreichend, um sich nebenbei tber das Thema auf dem Laufenden zu halten

fiir die Plattform Instagram angebracht

zu gering

weiB nicht

Weitere.

gurnchtge O O O O O O O O O O ausgesprochen gut

frrgarnichtzs O O O O O O O O O O 1affevoll und ganz zu

Die Informationen sind in ihrer Aufbereitung...
zutreffend eher zutreffend neutral weniger zutreff.. nicht zutreffend
unterhaltsam
serios
kreativ
neuartig
spannend
abwechslungsr...
klar/nachvollzie
fachlich
konfus
kompliziert

langweilig

Die englische Sprache der Inhalte empfinde ich als...
12 3 4 5 6 7 8 9 10

angemessen/leicht verstandiich O O O O O O O O O O sisrend/schwierig zu verstehen

Findest du Instagram als Kommunikationskanal fir Space_Saturday passend?

Ja, absolut; das hauptséchlich visuelle, knappe gefallt mir gut
Nein, eher nicht; es gibt zu wenig Raum fir ausfihrliche Informationen

Neutral

Bist du der Meinung, dass der Instagram-Auftritt hilft, dein Interesse an dem Thema zu steigern?
Ja
Ja, ein wenig
Weil ich noch nicht/Kann ich noch nicht beurteilen
Nein, aber vielleicht nach ein paar Anderungen
Nein

Weitere.

Ist der Auftritt von Space_Saturday noch verbesserungswirdig?
Ja, in der visuellen Gestaltung
Ja, im Hinblick auf die Inhalte/Informationen
Ja, es kann gerne mehr als ein Post pro Woche erscheinen
Ja, er ist insgesamt verbesserungswiirdig
Weil nicht

Nein

Falls ja, teile uns hier gerne deine Anregungen mit.

Kurzantwort-Text

Wirdest du Space_Saturday als Informationsquelle (auch an bisher weniger Interessierte)
weiterempfehlen?

Ja
Vielleicht

Nein



Umfrage zu Space_Saturday - Antworten

. Die Informationen sind in ihrer Aufbereitung...
14 Antworten :
8
Antworten méglich (i) BN zutreffend W eher zutreflend W neutral WM weniger zutrefiend N nicht zutrefiend
8
Zusammenfassung Frage Einzelansicht
4
rm— 2 IIII IIII IIII
o
E-Mail 8 unterhattsam serios. kreativ nevartig
carola jackel@outlook.de <
andrelorenzen@gmx.de
Die englische Sprache der Inhalte empfinde ich als...
luki-0704@gmx.de

14 Antworten
lo.sch@freenet.de

jenna.1006@gmx.net
block-malte@gmx.de
ellenmangels@yahoo.de

betsi berg@freenet.de 00%)  00% 00K oMK 00%)

5 7 2 9 10

Wie gefalit dir der visuelle Stil des Instagram-Auftritts von Space_Saturday?

14 Antworten Findest du Instagram als Kemmunikationskanal fiir Space_Saturday passend?

14 Antworten

6
@ Ja, absolut; das hauptsachlich visuelle,
5 (35, .
7%) knappe gefallt mir gut
¢ 4(28, @ Nein, eher nicht; es gibt zu wenig
6 %) Raum fur ausfuhriiche Informationen
® Neutral
2
1(7.1%; 1(71%) 1(7,1%) 2(14,
@A%) 101%) 10.1%) 2
0(0 %) 0(0 %) 0(0 %) 0(0%) - - -
e
1 2 3 4 5 6 T 8 9 10
N Bist du der Meinung, dass der Instagram-Auftritt hilft, dein Interesse an dem Thema zu
Die Schriftgestaltung (die Wahl der Schriftart, -stérke und -farbe), empfinde ich als... steigern?
14 Antworten
14 Antworten
ansprechend 8 (57,1 %)
D ¢ ) ®ua
aufmerksamkeitserregend @ Ja, ein wenig
@ Weilt ich noch nicht/Kann ich noch
stylisch 8(57.1%) nicht beurteilen
fur die Thematik passend @ Nein, aber vielleicht nach ein paar
‘Anderungen
aufdringlich @ Nein
uberreizend
fiir die Thematik unpassend
Ist der Auftritt von Space_Saturday noch verbesserungswilrdig?
Die ausgewdhliten Bilder sind ... 14 Antworten
14 Antworten
@ Ja, in der visuellen Gestaltung
5 286% @ Ja, im Hinblick auf die Inhalte/
Informationen
® Ja, es kann gerne mehr als ein Post
pro Woche erscheinen
4 @ Ja, eristinsgesamt
verbesserungswirdig
@ Weids nicht
2 @ Nein
101%)
00%) - 0w 0@
1 2 3 4
Falls ja, teile uns hier gerne deine Anregungen mit.
6 Antworten
"Das Logo ist &sthetisch ansprechend. Es passt gut zur Thematik des Kanals.”
Vielleicht wire ein zusétzlicher Blog eine gute Idee. Mit wichentlichen Instagram Posts kénnte man dann auf
4 Antworten neue Artikel aufmerksam machen und die Informationen dort auf das Wesentliche kiirzen
8 zwei Posts pro Woche, mehr Informationen, fachlichere Bilder
7(
6 50%) Ausfiihrlichere Erlzuterungen zum jeweiligen Thema
4 - Léingere eitrége in der Bildbeschriftun, -evtl Verlinkung zu ganzen Artikeln, Variantenreichere Bilder
2 104% 1@1% 10.1%  EIR 1a1% 171%) Bisschen mehr Infotext
0(0%) 0(0 %) 3%) 0(0 %)
0 — 1 T
T 5 N s B p . s . p Mehr und besser verstandlichere Informationen
Wiirdest du Space_Saturday als Informationsquelle (auch an bisher weniger Interessierte)
Das MaB an Informationen ist ... weiterempfehlen?
14 Antworten 14 Antworten
vbliig ausreichend|—0 (0 %) @®Ja
i e ber di @ Vielleicht
genau richtig, um mehr iber die
Forschu 5(357 %) ® Nein
ausreichend, um sich nebenbei| 5357 %)
Uber das
fir die Plattform Instagram|
angebracht]
2u gering 5(35.7 %)






