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EINLEITUNG

Auf einer Reise durch den Dschungel von Vietnam 

stießen zwei Freunde auf ein Produkt, das sie dort nicht 

erwartet hätten: handgefertigte Lederreisetaschen.

Die beiden waren fasziniert von Aussehen und Haptik 

der Produkte. Doch Ihnen war klar, das diese unmög-

lich unter fairen Bedingungen produziert sein konnten.

So keimte die Idee für ein Unternehmen, das die Idee 

von einer handgefertigten Ledertasche mit einer nach-

haltigen Produktion verbindet. Doch noch etwas soll 

das Produkt einzigartig machen: der Kunde kann selbst 

entscheiden, welches Leder, welche Farbe, welche 

Nähte er haben möchte. So entsteht immer wieder 

aufs Neue ein einzigartiges Produkt. Ein persönlicher 

Begleiter auf Reisen. Wie ein guter Freund, den man 

immer gerne dabeihat. 

Ansässig im hohen Norden und reiselustig. Das sind die 

Parameter, die diesem Freund einen Namen geben:

NORTHERN
WEEKENDER
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WORT-BILDMARKE
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Symbolik

Die Bildmarke von Northern Weekender ist ein stilisier-

ter Stern mit vier Spitzen in einer Kreisform.

Der Stern symbolisiert den Polarstern, und stellt somit 

den nordischen Bezug her, der sich bereits im Marken-

namen manifestiert.

Der Polarstern dient von jeher als Navigationshilfe in 

der nördlichen Hemisphäre: mit ihm lässt sich die geo-

grafi sche Nordrichtung bestimmen. Er ist ein Fixpunkt 

für den Reisenden und somit ein Symbol für Sicherheit 

und Zuverlässigkeit.

Seine Position lässt sich bestimmen, in dem man die 

Hinterachse des Großen Wagens (großer Bär) fünfmal 

verlängert.

Ursa Minor
(kleiner Bär)

Ursa Major
(großer Bär)

Alpha Ursae Minoris
(Polarstern)
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Herleitung

Die Form des Sterns ist aus der Windrose eines Kom-

pass hergeleitet.

Abgeleitet aus seiner Funktion wird der Kompass gerne 

als Symbol für den Norden verwendet. Er ist zugleich 

ein Symbol für Navigation, Reisen und Abenteuer.

Die vier Spitzen stehen für die vier Himmelsrichtungen 

und appellieren an die Abenteuerlust des Kunden, alle 

Richtungen zu erkunden.

Der Stern kann auch als Kreuz und somit Symbol der 

christlichen Seefahrt gesehen werden. Der religiöse 

Aspekt steht nicht im Vordergrund, bestärkt aber subtil 

den Bezug zum – vorwiegend christlich geprägten –

Norden.

Ein weitere Deutung ist ein Fadenkreuz, beziehungs-

weise der Umstand, das die inneren Spitzen des Sterns 

auf ein gemeinsames Ziel hinweisen. Gepaart mit der 

strengen Nord-Süd-Ausrichtung des Sterns werden 

Werte wie Genauigkeit, Zielstrebigkeit und Präzision 

vermittelt.
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Geometrische Konstruktion

Die Strahlen des Sterns haben weder gerade Kanten, noch beschreiben diese einen 

Kreisbogen. In einer Überblendung wurde die gefälligste Form ermittelt.

Der Stern hat einen Abstand von ca. 1 mm vom Rand der Kreisform. Hierdurch wird 

eine vernünftige Handhabung bei verschiedenen Einsatzbereichen gewährleistet, 

insbesondere bei  Ladenschildern, Fahrzeugbeschriftung etc.

Der Stern ist im Verhältnis 1 zu 3 angelegt, das gleiche Verhältnis hat die Bildmarke 

zur Schrift. Die Größe des Weißraums beträgt eine Einheit. 
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Gestaltungsraster

Die Proportionen der Wort-Bildmarke 

bilden die Grundlage für ein Raster, dem 

unter anderem die Gestaltung dieses 

Brand-Books folgt.
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Variationen

Für verschiedene Verwendungszwecke gibt es an-

gepasste Versionen der Wort-Bildmarke, die auf dem 

gleichen Raster beruhen.
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Die Haupt-Wort-Bildmarke besteht aus dem einzeiligen Text mit der 

darüber zentrierten Bildmarke.

Für Anwendungen, die aus der Nähe 

betrachtet werden können wird mit einer 

stark verkleinerten Schrift gearbeitet.

Die Linksbündige Variante dient für Verwendungen, 

bei denen weniger Platz zur Verfügung steht, oder das 

Layout linksbündig ausgerichtet ist

Bei kleinteiligen Drucksachen, z.B. als 

Sponsor in einer Vielzahl anderer Logos, 

wird die Abkürzung NW verwendet.
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Alleinstehende Bildmarke

Die Bildmarke kann unter Umständen auch ohne die 

Wortmarke verwendet werden (siehe Beispiel links).

Dies gilt insbesondere für Druckknöpfe oder Applikati-

onen an den Taschen.

Aber auch bei Give-Aways wie zum Beispiel Schlüs-

selanhänger, Aufkleber oder sonstige Werbeartikel 

können allein mit der Bildmarke werben.

6 Pt

8 Pt

10 Pt

12 Pt

Wort-Bildmarkengröße

Die Bildmarke wird in der Regel proportional zur Schrift 

skaliert .

Ab einer Schriftgröße von 8 Pt empfi ehlt sich gegebe-

nenfalls die Verwendung der „NW“-Wort-Bildmarke.
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TYPOGRAPHIE

NW
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Raleway Thin

Raleway Extralight

Raleway Light

Raleway Regular

Raleway Medium

Raleway Semibold

Raleway Bold

Raleway Extrabold

Raleway Black

RALEWAY THIN

RALEWAY EXTRALIGHT

RALEWAY LIGHT

RALEWAY REGULAR

RALEWAY MEDIUM

RALEWAY SEMIBOLD

RALEWAY BOLD

RALEWAY EXTRABOLD

RALEWAY BLACK

Raleway

Raleway ist eine moderne, serifenlose Schrift und steht 

kostenfrei in mehreren Schnitten zur Verfügung. Da es 

sich um einen Webfont handelt ist die Einbindung in 

Webseiten ausgesprochen einfach.

Die Schrift wird neben der Wort-Bildmarke auch für 

Überschriften und Fließtext verwendet.

W

Die Wortmarke ist im Schriftschnitt Semibold angelegt, 

bei einer Spationierung von 89%. Bei einer Zeichen-

größe von 24 Pt beträgt bei der Zeilenabstand bei der 

zweizeiligen Wortmarke 28,9 Pt.

Fließtexte werden, sofern das Format nicht anderes 

erfordert,  in Regular, 10 Pt angelegt, Überschriften in 

Semibold, 12 Pt und Überschriften zweiter Ordnung in 

Medium, 10 Pt. Der Zeilenabstand beträgt global 16 Pt.

Der erhöhte Zeilenabstand steigert die Lesbarkeit und 

betont die Geradlinigkeit und Klarheit des Markenpro-

fi ls.

Überschriften Semibold, 12 Pt

Zwischenüberschriften Medium 10 Pt

Fließtext Regular 10 Pt, Zeilenabstand 16. Dies ist ein 

Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buch-

staben da sind und wie sie aussehen.
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Besonderheiten

Charakteristisch für die Schrift sind das annähernd 

kreisrunde „O“, das daher gut mit der runden Bildmarke 

korrespondiert und das aussagekräftige „W“ dessen 

sich überschneidende, mittlere Striche dem Buchsta-

ben den Charakter eines Brandzeichen verleihen. Diese 

Assoziation passt zu dem Hauptwerkstoff  des Produk-

tes: Leder.

Das „W“ hat außerdem einen hohen Wiedererken-

nungswert und sorgt für eine Diff erenzierung von 

Mitbewerbern.

Die Verwendung von Großbuchstaben erzeugt ein 

besonders geradliniges Erscheinungsbild, das einen 

Kontrast zur Kreisform der Bildmarke herstellt. Dadurch 

entsteht ein geometrisch kohärentes Gesamtbild.
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Farbschema
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Pantone P 117-16 C Primärfarben der Marke in Verbindung mit Ledertextur

RGB

CMYK

Hex

117

0 60

85

0

0

100

#005575

Farbabstufungen der Komplementärfarben
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Farbschema

Die primären Farben der Marke sind Blau und Weiß.

Der Blauton entspricht Pantone P 117-16 C und wird 

vorwiegend auf hellen Untergründen oder als Hinter-

grund- und Akzentfarbe eingesetzt. Auf dunklen Unter-

gründen kommt reines Weiß zum Einsatz. Der Weißton 

darf, je nach Untergrund, farblich variieren, zum Bei-

spiel bei nicht rein weißem Papier oder Textilien. 

Pantone P 117-16 C beruht im CMYK-Modell auf reinem 

Cyan mit einem Anteil von 60% Schwarz. Hierdurch ent-

steht ein leichter Stich ins Petrolfarbene, der den Farb-

ton unverwechselbar macht und von anderen Blautö-

nen (Deutsche Bank, Karstadt, VW) deutlich abhebt.

Das wichtigste Argument für die Auswahl dieses 

Blautons ist der Umstand, das sich der Farbton kom-

plementär zu hellem Braun verhält. Auch mit anderen 

Lederfarbtönen und Naturtönen harmoniert er. Blau 

bildet somit die perfekte Ergänzung zu der Farbigkeit 

des Produkts.

Symbolik

Blau ist eine Farbe, die sich gut mit dem Norden in Ver-

bindung bringen lässt. Es ist die Farbe des Meeres und 

des Himmels und passt somit zu einem Produkt das 

mit Reisen und Abenteuer in Verbindung steht.

Blau gilt als passive und beruhigende Farbe und schaff t 

somit einen Gegenpol zu der Farbigkeit des Leders.

Blau wird in der Regel als vertrauenerweckend wahr-

genommen und vermittelt den Eindruck von Zuverläs-

sigkeit.
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Bekleidung

Das Farbschema eignet sich auch für Mitarbeiterbe-

kleidung. Blau steht den meisten Leuten und lässt sich 

Problemlos mit anderen Farben kombinieren.

Auf der rechten Seite ein Beispiel für einen Kapu-

zenpullover für den Einsatz auf Messen, Events oder 

Regatten.

Label

Auf der linken Seite ein Label, wie es als Anhänger an 

den Produkten verwendet werden kann.
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Zulässige Variationen

Unter gegebenen Umständen sind Farbabweichungen 

vom Farbschema möglich, wie zum Beispiel (auf dieser 

Seite) bei der Verwendung der Bildmarke als Muster für 

Geschenkpapier, oder  (auf der rechten Seite) als La-

denschild, angepasst an die örtlichen Gegebenheiten.

Abweichungen vom Farbschema sind vor allem dann 

angeraten, wenn eine höherwertige Stoffl  ichkeit, zum 

Beispiel das Ladenschild aus Messing, zu Grunde liegt.
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Unzulässige Variationen

Der Stern darf niemals gedreht werden.

Die Wort- und die Bildmarke dürfen keine verschiede-

nen Farben haben.

Der Stern darf keine andere Farbe haben als der Hinter-

grund.
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Die Wort-Bildmarke darf nicht in Outlines dargestellt 

werden.

Auf blauen Untergrund darf nicht die schwarze 

Wort-Bildmarke verwendet werden.

Auf schwarzen Untergrund darf nicht die blaue 

Wort-Bildmarke verwendet werden.
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GESCHÄFTSAUSTATTUNG
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Briefkopf und Visitenkarten (Vorder- und Rückseite)
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WEB & SOCIAL MEDIA

@
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Hero Header

Wort-Bildmarke mit Landschaft oder 

ähnlichen, stimmungsgebenden Moti-

ven.

Menu

Klassische Menu-Bar mit wenigen, über-

sichtlichen Punkten.

Posts

Raum für Produkte und Neuerschei-

nungen, aber auch aktuelle Stories mit 

Verweis auf Soziale Medien.

Footer

Klassischer Footer mit Impressum, Kon-

takt und Links zu sozialen Medien.

Website
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Social Media

Beispiele für Posts auf 

Instagram und Facebook.
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Brand Book Northern Weekender

Dieses Brand Book entstand im Rahmen des Kurses

Brand Design im Master-Studiengang Intermedia und Marketing

an der Hochschule Flensburg.

Ausführendes Team:

Philip Drenckhahn

Sina Engelhardt
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Alle Lizenzfreien Bilder mit freundlicher Genehmigung von
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